


Resumen

Este proyecto tiene como finalidad crear una campafia publicitaria que visibilice y valore las
artesanias de la parroquia San Joaquin. Estas piezas, elaboradas con esmero por artesanos
locales, reflejan la identidad cultural de la regién y conservan técnicas tradicionales que han
pasado de generacion en generacion. Sin embargo, este oficio enfrenta el riesgo de desaparecer
debido al desinterés y la falta de reconocimiento. La campafia publicitaria busca resaltar no solo
el valor decorativo de las artesanias, sino también su utilidad en la vida diaria. Muchos de estos
productos se utilizan en actividades cotidianas como las cosechas, las compras, la preparacion
de alimentos y en momentos de recreacion y reuniones familiares. A través de una estrategia
creativa y cercana, se pretende mostrar estas multiples facetas para generar un mayor interés y
aprecio por el trabajo artesanal. Ademas, se propone utilizar medios graficos y digitales para
llegar tanto a la poblacion local como a los turistas que visitan la ciudad. Con esta campafia, se
espera no solo promocionar las artesanias, sino también fortalecer el reconocimiento de los
artesanos, incentivar el consumo de productos hechos a mano y contribuir a la preservacion de
este valioso patrimonio cultural.
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Abstract
This project aims to create an advertising campaign that enhances the visibility and appreciation
of the handicrafts from the parish of San Joaquin. These pieces, carefully crafted by local artisans,
reflect the cultural identity of the region and preserve traditional techniques passed down from
generation to generation. However, this craft faces the risk of disappearing due to lack of interest
and recognition. The advertising campaign seeks to highlight not only the decorative value of
these handicrafts but also their usefulness in daily life. Many of these products are used in
everyday activities such as harvesting, shopping, food preparation, and moments of recreation
and family gatherings. Through a creative and approachable strategy, the campaign aims to
showcase these multiple facets to generate greater interest and appreciation for artisanal work.
Additionally, the campaign proposes the use of graphic and digital media to reach both the local
population and tourists visiting the city. With this initiative, the goal is not only to promote
handicrafts but also to strengthen the recognition of artisans, encourage the consumption of

handmade products, and contribute to the preservation of this valuable cultural heritage.
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1 Apartado Uno
1.1  Justificacion e Importancia
A lo largo de la historia, la artesania ha sido un elemento esencial de la identidad cultural,
transmitiendo tradiciones y valores a través de objetos elaborados a mano mediante técnicas
autoctonas. No obstante, debido a la industrializacion, el consumismo vy la falta de interés por
parte de la sociedad, la produccion artesanal ha sufrido una notable devaluacion y, en algunos
casos, esta en riesgo de desaparicion. En consecuencia, es fundamental desarrollar estrategias
innovadoras que permitan visibilizar y revalorizar estos productos, resaltando su funcionalidad,
sostenibilidad y contribucion a la preservaciéon del patrimonio cultural.
Los artesanos de la parroquia San Joaquin, ubicada en el cantén Cuenca, han heredado
conocimientos y habilidades transmitidos de generacion en generacion, permitiéndoles crear
piezas Unicas de gran valor artistico. Cada una de estas piezas es elaborada con meticulosidad,
asegurando altos estandares de calidad y originalidad. En este contexto, el presente proyecto
plantea el disefio y ejecucion de una campafia publicitaria con el objetivo de generar conciencia
sobre el valor de estas artesanias, promoviendo su comercializacién y garantizando su
permanencia en el mercado.
La publicidad tiene la capacidad de crear necesidades, incentivar el consumo y persuadir al
publico objetivo de manera significativa. Segun Wells, Moriarty y Burnett (2007), "la publicidad
puede captar la atencion individual y social, generar emociones y actuar como un agente de
cambio para el desarrollo cultural, social y econémico de la sociedad" (p. XX). En este sentido,
una estrategia publicitaria efectiva puede influir en la percepcion del publico respecto a los

productos artesanales, destacando sus beneficios tanto estéticos como funcionales.
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1.2 Delimitaciobny Alcance

Este trabajo de investigacion se enfocara en analizar la funcionalidad y el valor estético de las
artesanias elaboradas en la parroquia San Joaquin. De igual manera, pretende fomentar el
interés en los procedimientos de manufactura y en los materiales empleados, destacando su
caracter sostenible y su repercusion favorable en la economia local. La estrategia publicitaria
planteada esta orientada a potenciales turistas, quienes, a través de la adquisicion de estos
productos, pueden contribuir a la reactivacion del sector artesanal, promoviendo asi nuevas
oportunidades de desarrollo comercial para los artesanos de la region.

En el desarrollo de la campafia publicitaria, se contemplara el uso de diversos materiales gréaficos
impresos, tales como tripticos y volantes, los cuales constituiran elementos clave para la difusién
de la informacion

Finalmente, se elaborardn mockups con el propdésito de representar visualmente los productos
publicitarios disefiados. Es importante sefialar que esta campafa no sera ejecutada ni difundida
oficialmente, por lo que no se obtendran resultados medibles en términos de impacto, debido a
las limitaciones de tiempo establecidas para su desarrollo.

1.3 Fundamentos Conceptuales

Los fundamentos conceptuales de este proyecto se alinean con la necesidad de reducir el uso
de plasticos, lo que implica la exploracién de materiales alternativos y sustentables. En este
contexto, se busca promocionar y resaltar los diversos usos de los productos artesanales, asi
como evidenciar la creatividad y la destreza de los artesanos en la elaboracién de tejidos y otras
piezas artisticas.

Segun Kleppner, Thomas, Lane y Whitehill (2005), en Publicidad, la planificacion estratégica y
creativa en el ambito publicitario requiere el desarrollo de camparias bien estructuradas, en las

gue se definan técnicas para la identificacion del publico objetivo y sus caracteristicas
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psicosociales. Dichas variables permiten determinar el papel adecuado de la publicidad en la
promocion de productos y servicios.

En este sentido, una campafa publicitaria efectiva es una estrategia de comunicacion orientada
a la difusion de un producto, servicio 0 material con el propdsito de posicionarlo en la mente de
los consumidores potenciales (Giraldo Ago, 2019). A partir de esta premisa, el presente proyecto
no solo busca incentivar la visita y el reconocimiento de la parroquia San Joaquin, sino también
fomentar la comprension del publico objetivo sobre la importancia del desarrollo sustentable, el
cuidado del medioambiente y el fortalecimiento de la identidad cultural como parte de una

responsabilidad compartida con el entorno.

2 Apartado Dos

2.1 Breve Introduccion a la Metodologia

Para el desarrollo de la campafia publicitaria, se tom6 como referencia la metodologia propuesta
por Wells, Moriarty y Burnett (2007) en su obra Publicidad, principios y practicas. Este enfoque
permiti6 establecer objetivos publicitarios adecuados y recopilar informacién mediante
herramientas estratégicas. La recoleccion de datos incluyé la aplicacién de entrevistas como
técnica principal de interaccién con el publico, asi como la identificacion de casos homadlogos que

proporcionaron conocimientos previos fundamentales para la estructuracion de la campafa.

En la fase de ideacién, se emple6 un mapa mental y una lluvia de ideas con el propoésito de
generar lineamientos estratégicos que optimizaran la calidad de los productos finales de la
campaifa. Adicionalmente, se elaboré un moodboard con la recopilacion de referencias visuales
de lineas gréaficas exitosas en el mercado, lo que facilité el proceso de bocetaje y posterior

vectorizacion de la identidad visual.
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Posteriormente, se disefiaron tablas descriptivas para organizar y cuantificar los elementos
graficos que conformarian la campafa, asegurando una planificacion precisa del disefio y la
produccién de las piezas publicitarias. Finalmente, se desarrollaron mockups con el objetivo de
presentar de manera visual los productos graficos y los medios de comunicacién empleados en

la campafa como se puede apreciar en la figura 1.

Figura 1

Metodologia empleada en el proyecto

2.2 Entender el Contexto

2.2.1 Investigacion de Campo

Para la investigaciéon de campo, se llevaron a cabo diversas entrevistas (Anexo 2) con el
proposito de obtener informacion precisa sobre los productos artesanales, los materiales

utilizados en su elaboracion y los métodos de comercializacion empleados por los artesanos.
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Este proceso permitio recopilar datos relevantes que contribuyeron a responder las interrogantes
planteadas en el estudio, asi como a identificar las preferencias y necesidades del publico

objetivo. Los resultados obtenidos se encuentran representados en la figura 2.

Figura 2

Investigacién de campo

2.2.1.1 Entrevistas a productoras - vendedoras

Se realizaron entrevistas a seis artesanas, obteniendo un total de 33 respuestas (Anexo 2). Esta
informacién proporcion6 una base soélida para el andlisis del publico objetivo y permitié identificar
aspectos clave relacionados con la produccién y comercializacién de sus artesanias. A partir de

las respuestas obtenidas, se destacan los siguientes hallazgos:
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X La mayoria de las artesanas manifestaron su interés en que mas personas
jévenes aprendan esta técnica, con el fin de preservar sus conocimientos
culturales y evitar la pérdida de esta tradicion.

x Sefalaron que el oficio del tejido ha sido transmitido de generacién en generacion,
ya que lo aprendieron de sus padres, quienes a su vez lo heredaron de sus
abuelos, consoliddndose como una actividad fundamental para el sostenimiento
econémico de sus familias.

x Expresaron la necesidad de aumentar la demanda de sus productos, lo que les
permitiria generar mayores ingresos y ofrecer oportunidades de empleo a mas
personas dentro de su comunidad.

X Indicaron que les gustaria que sus productos fueran mas conocidos y que mas
visitantes acudieran a apreciar su trabajo.

X La mayoria de las artesanas comercializan sus productos a través de mayoristas,
quienes los distribuyen en diferentes locales a nivel nacional.

x Identificaron la migracién como un factor que ha afectado significativamente sus
negocios, ya que muchas personas que practicaban el tejido han emigrado, lo que
ha llevado a una disminucién en la produccion y al debilitamiento de sus
costumbres culturales.

X Manifestaron su interés en utilizar redes sociales y en participar en exposiciones
para aumentar la visibilidad de sus productos y atraer a nuevos clientes.

X Expresaron su deseo de contar con locales propios donde puedan exhibiry vender

directamente sus productos.
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Estos hallazgos evidencian la importancia de implementar estrategias de promociéon que

permitan fortalecer la comercializacién de sus artesanias y garantizar la continuidad de esta

tradicion cultural.

2.2.1.2 Entrevistas a compradores

Se llevaron a cabo entrevistas directas a compradores que visitaban la Plaza Rotaria con el

propésito de adquirir diversos productos, mostrando un interés particular en las artesanias

elaboradas con fibra natural. A partir de las respuestas obtenidas, se identificaron los siguientes

resultados sobre los consumidores de productos artesanales:

X

X

Existe un gran interés en conocer el proceso de elaboracion de las artesanias.
Los compradores desean informacién sobre el origen y la historia de estos
productos.

Manifiestan curiosidad por comprender las técnicas y materiales utilizados en la
produccién artesanal.

Expresan interés en descubrir la variedad de productos que pueden fabricarse con
este material.

Muestran una predisposicion favorable hacia la sustitucién de productos plasticos
por alternativas mas ecoldgicas.

La mayoria de los entrevistados valoran el color natural de la materia prima
utilizada en la fabricacion de las artesanias.

Prefieren productos originales y Uunicos, destacando la importancia de la
autenticidad en sus compras.

Consideran que los productos manuales y ecoldgicos poseen un mayor valor tanto

estético como funcional.
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Estos hallazgos reflejan la necesidad de implementar estrategias de comunicacion que resalten
el valor cultural, la sostenibilidad y la exclusividad de las artesanias, fortaleciendo asi su

posicionamiento en el mercado.

2.2.2 Analisis de Homélogos

El andlisis de homdélogos se llevé a cabo con el propdsito de comprender el contexto en el que
se desarrolla el proyecto, identificar referentes y aprovechar el conocimiento derivado de
iniciativas similares previas. Este proceso permite establecer bases graficas, estratégicas y
publicitarias que contribuyan a la formulacién de un objetivo sdlido y fundamentado.

A través de este andlisis, es posible reconocer estilos visuales, estrategias de comunicacién y
comportamientos que han resultado efectivos en el @mbito de la publicidad y promocion
artesanal. Asimismo, facilita la evaluacién de la viabilidad del proyecto, el andlisis de técnicas
utilizadas, la identificacién del publico objetivo y la adaptacién de estrategias para garantizar la
competitividad en el mercado actual.

En sintesis, la realizacion de un analisis de homélogos previo al disefio e implementacion de la
campafa publicitaria representa una herramienta clave para la toma de decisiones
fundamentadas, permitiendo optimizar recursos, fortalecer la propuesta y garantizar su eficacia

en la promocioén de las artesanias de la parroquia San Joaquin.

Camparia A rtesania valenciana

Esta campana, creada por el Centro de Artesania de la Comunidad de Valenciana, difundié mas
de cien oficios y promovié el trabajo de tres mil artesanos, los mismos que fueron claves para el
eje creativo y la motivacidn de la campanfa; el objetivo fue representar el proyecto con elementos

metaféricos de una manera muy manual, fresca, colorista, con optimismo y movimiento que
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muestre los aspectos mas fuertes de cada una de las artesanias que existen en la ciudad de

Valenciana, como se puede apreciar en la figura 3.

Figura 3

& D P S D Afflesania valenciana"

Nota. Adaptado de Publicidad Artesania Valenciana [Fotografia], por Nociones Unidas, 2024,

Nociones Unidas (https://nocionesunidas.com/portfolio/publicidad-artesania-valenciana/).

Camparia de XVII Feria de Artesania Artejina 2014

La campafia grafica de la Feria de Artesania presenta un estilo visual renovado y dinamico,
destacandose por su representacion directa del artesano y el proceso de creacion de sus
productos, especialmente en el ambito del tejido. Esta propuesta grafica, elaborada por la
Comision de Fiestas de Tejina 2014, subraya de manera explicita la conexién entre el artesano
y su obra, buscando transmitir la autenticidad y el valor del trabajo artesanal. La estética utilizada
en la campafia refleja un enfoque contemporaneo, al mismo tiempo que preserva la tradicion y
el simbolismo de la artesania local, contribuyendo a reforzar la identidad cultural de la feria, como
se demuestra en la figura 4.

Figura 4

&DPSDxD 3;9,, )HULD GH $UWHVDQtD $UWHMLQD
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Nota. Adaptado de XVII Feria de Artesania Artejina 2014 [Fotografia], por Artesania de Tenerife,

2014, Tenerife Artesania (https://www.tenerifeartesania.es/portal/xvii-feria-de-artesania-artejina-

6-8-junio-2014/).

El objetivo principal de la campafia de la XVII Feria de Artesania Artejina 2014 fue promover y
visibilizar la artesania local de Tenerife, ofreciendo una plataforma para que los artesanos de la
region pudieran exhibir y comercializar sus productos. A través de la participacion de mas de 60
artesanos, la campafia buscaba revalorizar las tradiciones artesanales y fortalecer la identidad
cultural canaria, al tiempo que promovia el intercambio de conocimientos y el fomento de la

cooperacion entre los artesanos.

Visita Cuenca Ecuador

El concepto #CuencaEsTuTrip tiene como objetivo principal fortalecer la conexion entre la ciudad
de Cuenca y los turistas a nivel global. A través de diversas experiencias turisticas, la campafa
destaca a Cuenca como un destino ideal para cualquier tipo de viaje y en cualquier época del

afio. Ademas, resalta los atractivos naturales, culturales y recreativos de la ciudad,
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presentandolos como opciones accesibles tanto para visitas individuales como para recorridos

en familia, promoviendo asi el turismo sostenible y la economia local, ilustrado en la figura 5.

Figura 5

& DP SDxD ric& ¥sHu Trip"

Nota. Adaptado de Campafia "Cuenca Es Tu Trip" [Fotografia], por Fundacion Municipal Turismo

para Cuenca, 2022, Visit Cuenca Ecuador (https://visitcuencaecuador.com.ec/cuenca-es-tu-trip-

con-mas-experiencias-turisticas-que-nunca/).

Cada campana refleja una identidad grafica particular que responde a sus objetivos: la primera
apuesta por una estética simbdlica y colorida, la segunda por una imagen directa que conecta al
artesano con su obra, y la tercera por una estrategia digital que moderniza la comunicacion
turistica. Estos enfoques graficos no solo refuerzan la identidad cultural de cada region, sino que
también evidencian la importancia del disefio como herramienta de difusion y conexiéon con

diferentes publicos.
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2.2.3 Modelado de Usuario
Después de las encuestas desarrollamos el modelado de usuario para la campafa basandonos
en los resultados obtenidos asi intentamos direccionar a nuestra campafa para que cumpla las

necesidades, objetivos y mejorar nuestro producto final.

Figura 6

Modelado de usuario directo 1

Figura 7

Modelado de usuario directo 2
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Figura 8

Modelado de usuario directo 1
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2.3 Brief
Para el desarrollo de este brief se tomaron en cuenta las entrevistas realizadas a fabricantes,
vendedoras y compradores, tanto turistas como locales. Estas entrevistas proporcionaron
informacién valiosa que orientd el proceso de planificacion y permitié definir estrategias mas
precisas y eficientes para alcanzar los objetivos de la campafia de manera rapida y adecuada.
2.3.1 Objetivos Especificos
x Desarrollar una campafia publicitaria que resalte la identidad cultural de la cesteria
en la parroquia San Joaquin, promoviendo su historia y los procesos de
elaboracion de los productos.
X Incrementar la visibilidad de las artesanias, mostrando las técnicas utilizadas y
educando al publico sobre su valor cultural y ecolégico.
x Estimular la demanda de estos productos para generar ingresos adicionales, crear
mas empleos y fortalecer la economia local.
2.3.2 Publico Objetivo
Segun los resultados de las entrevistas, el publico objetivo se clasifica en tres grupos principales:
x Turistas: Representan un segmento importante debido a su interés en conocer la cultura,
las tradiciones y el origen de los productos locales.
X Locales: Se subdividen en tres categorias:
X Personas que adquieren artesanias para uso personal en el hogar, como las amas de
casa.
x Profesionales del &mbito de la decoracion que utilizan estos productos en sus proyectos.
x Comerciantes que compran artesanias para reventa 0 uso en sus negocios, como las

panaderias.
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X Negociantes: Individuos o empresas que adquieren los productos artesanales para su
comercializacién y distribucién a nivel nacional.

Este analisis permite disefiar estrategias de comunicacion personalizadas para cada grupo..

Figura 9

Resumen de publico objetivo

2.3.3 Buyer Persona

Figura 10

Buyer de una persona local
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Figura 11

Buyer de una persona local que realiza decoraciones con las artesanias

30

Sofia Jaqueline Duran Arévalo



Figura 12

Buyer de un turista
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3 Apartado Tres
3.1 Ideacién
3.1.1 Lluviade Ideas
Posteriormente, se llevd a cabo una sesion de lluvia de ideas que permitié redefinir el enfoque

del proyecto y alinear las acciones con los resultados esperados (figura 13).

Figura 13

Lluvia de ideas sobre la campafa

3.1.2 Mapa Mental
Para la fase de ideacion, se elabor6 un mapa mental que sintetiza los estilos gréficos, los medios
de comunicacién, la tipografia y la paleta cromatica (figura 11). Este proceso facilitd la

organizacion del desarrollo de la campanfa, permitiendo un enfoque mas claro y coherente.
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Figura 14

Mapa mental sobre estilos graficos, tipografia, medios de comunicacion y paleta croméatica

3.1.3 Listade Generacién de Ideas parala Campafia

Como se muestra en la figura 12, se elabor6 una lista de ideas basada en los aportes previos,
como los moodboards que recopilaron informacion clave para la campafa. Este listado incluye
posibles combinaciones de elementos visuales que deben destacar en la propuesta publicitaria.
El objetivo de este proceso es garantizar que la campafa se alinee con la temética planteada y

logre una conexion efectiva con el publico objetivo.

Figura 15

Lista de ideas para la generacién de imagenes para la campafa
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3.1.4 Moodboard

Para la construccién del moodboard, se analizaron diversas campafias destacando el uso de
colores, formas y texturas. Este andlisis permitié definir un estilo grafico coherente y adecuado
para el publico objetivo. Las imagenes seleccionadas sirvieron como referencia para identificar

temas relevantes que pueden integrarse en el proyecto.
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Estos estilos graficos guiaron el proceso de bocetaje, explorando diferentes montajes y collages.
Como se observa en la figura 16, se comprobé que es posible integrar diversos productos y

expresiones artisticas en un mismo cartel manteniendo una estética atractiva y organizada.

Figura 16

Moodboard

3.1.5 Moodboard de Paletas Decolores vy Tipografias

Figura 17

Moodboard de paleta croméatica y tipografia
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3.2 Ejecucion

3.2.1 Bocetaje Piezas 1

Durante el proceso de bocetaje, se desarrollaron graficamente las ideas seleccionadas de la lista

inicial, con el objetivo de plasmar los conceptos principales y capturar la esencia de la propuesta.

Este enfoque permitié trabajar en los detalles y definir las imagenes necesarias para las

siguientes etapas del proyecto con los siguientes puntos:

X

X

X

Recoger informaciéon como: publico meta, mensaje, objetivos, etc.
Lluvia de ideas

Visualizar rapidamente ideas y definir detalles, ideas, herramientas.
Elegir las mejores ideas y mejorarlas

Seleccionar ideas finales

Aplicacién digital y colores
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En esta fase, se elabord un primer boceto, el cual sirvi6 como base para explorar nuevas
opciones. A partir de este analisis, se decididé crear alternativas adicionales para mejorar y

perfeccionar el disefio final.

Figura 18

Grupo de bocetos primer nivel

Figura 19

Grupo 2, bocetos de primer nivel
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3.2.2 Método SCAMPER

Para mejorar los bocetos previos, se aplico el método SCAMPER, que segun Carranza y Ticona
(2014) es una técnica que fomenta la creatividad a través de una lista de verificacion basada en
una idea inicial. Este método permite identificar y optimizar productos, servicios 0 procesos
mediante siete acciones: Sustituir, Combinar, Adaptar, Modificar, Poner en otros usos, Eliminar
y Reordenar (Carranza & Ticona, 2014). Al utilizar este enfoque, se generaron ideas mas claras
y precisas, lo que facilitd la evaluacion de las soluciones mas viables para el desarrollo del
proyecto, tal y como se evidencia en la figura 20, y como resultado de este método obtuvimos

varias imagenes que nos sirvieron como punto de arranque para nuestra imagen final.

Figura 20

Método SCAMPER ejemplo
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3.2.3 Bocetaje Piezas 2

En la segunda etapa del bocetaje, se inicié con trazos simples y sueltos, basados en una de las
ideas principales previamente seleccionadas. Se buscO mejorar estos primeros esbozos
mediante lineas rapidas y coherentes con el enfoque de la campafia. En esta fase, el objetivo no
fue detallar, sino capturar la esencia del concepto y explorar alternativas creativas. Se adopt6 un
enfoque menos convencional, considerando diversas posibilidades que podrian comunicar de

manera mas directa el mensaje de la campafa publicitaria.

Figura 21

Grupo de bocetos de segundo nivel
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3.2.4 Bocetaje 3

Se llevé a cabo la recoleccién de fotografias con el propdésito de utilizarlas en los montajes
visuales. Ademas, se realizé un andlisis detallado para seleccionar los tipos de canastas mas
adecuados que se integrarian en dichas composiciones, asegurando coherencia con el enfoque

y los objetivos de la campanfa.

Canasta de campo
Para la representacion de la canasta de campo (figura 22), un montaje visual que muestre a una
familia disfrutando de un dia al aire libre, con elementos como césped y un arbol que simbolicen

un ambiente familiar, relajado y divertido; demostraria la funcionalidad de la canasta. El objetivo
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es destacar la canasta como un elemento funcional y esencial en este tipo de actividades,

reforzando su utilidad y versatilidad en momentos de convivencia.

Figura 22

Canasta de campo

Canasta de compras

En la canasta de compras (figura 23), se busca presentar un montaje que refleje escenas de un
mercado, destacando frutas y vendedoras. Esta representacion busca evidenciar cémo la
canasta se integra de manera funcional en la vida cotidiana, facilitando las actividades diarias de

forma casi imperceptible, pero esencial.

Figura 23

Canasta de compras
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Canasta de flores

En la canasta de flores (figura 24), se resalta su funcion como un elemento practico para
transportar y organizar ramos de manera estética. Este tipo de canasta es fundamental en la
presentacion de las flores, ya que facilita su disposicién y mejora su atractivo visual. Ademas, su
uso refleja la importancia de los productos artesanales en actividades cotidianas, destacando su

valor funcional y cultural.

Figura 24

Canasta de flores

Canasta de pan
Las canastas de pan (figura 25) cumplen un papel fundamental en la presentacién y

almacenamiento del pan de lefia elaborado durante festividades. Esta representacion destaca la
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utilidad de las canastas en la conservacion del pan artesanal y su relevancia en la preservacion

de las tradiciones culturales.

Figura 15

Canasta de pan

Sopladores

Los sopladores (figura 26) tienen un uso especifico en la preparacion de avivar el fuego en
actividades al aire libre, como la coccién con carbén o lefia. Ademas, se emplean como
elementos decorativos en casas de campo. En este sentido, la idea es representar una reunién
de amigos compartiendo un momento al aire libre, destacando la utilidad del soplador como

herramienta préctica y su asociacion con experiencias de convivencia y tradicion.

Figura 26

Sopladores
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Canasta para mote
Esta canasta se elabora con dos tipos de materia prima: la duda y el zuro. Es utilizada
principalmente por las comunidades rurales para escurrir el mote recién cocido, ya que permite

que el agua hirviendo se drene y el grano quede listo para servirse.

Figura 37

Canasta de mote

Canasta de navidad

Las canastas navidefias (figura 28) se utilizan tradicionalmente para contener productos
comestibles que se entregan como obsequios a los empleados durante la temporada de Navidad.
En estas canastas, se incluyen elementos caracteristicos de la festividad, como dulces y
representaciones de nacimientos, reflejando las costumbres culturales asociadas con esta

celebracién anual. Estos montajes no solo destacan la utilidad practica de las canastas, sino que
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también refuerzan su valor simbdlico como parte de las tradiciones navidefias en el entorno

laboral y social.

Figura 48

Canasta de navidad

Canasta para verduras

Las canastas de verduras (figura 29) se utilizan principalmente en zonas agricolas, como San
Joaquin, para recolectar y transportar hortalizas. Los agricultores cargan estas canastas en la
espalda, asegurandolas con sogas, hasta llevarlas a los camiones que las trasladan al mercado
para su comercializacion. Para ilustrar este proceso, un montaje que represente cultivos de
hortalizas como lechugas, maiz, coles y acelgas resaltaria la funcionalidad de las canastas en
las fases de recoleccion y transporte, evidenciando su importancia en la cadena de produccién

agricola.

Figura 59

Canasta para verduras
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3.2.5 Bocetaje 4

En la cuarta fase del bocetaje, se llevd a cabo la seleccién y manipulacion de los elementos clave
de las fotografias, con el fin de generar diversas composiciones visuales y optimizar el proceso
de edicién. Posteriormente, se aplicaron técnicas de retoque fotografico para perfeccionar las
imagenes, asegurando que fueran estéticamente limpias y adecuadas a los estandares

requeridos para la campafa.

Figura 30

Recursos usados para la canasta de campo
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Figura 31

Arte final de la canasta de campo

Figur a 36

Opciones para las artes 1

a7
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Figura 33

Opciones para las artes 2

En el proceso de disefio, se elabor6 una reticula (figura 34) con el propésito de establecer un
sistema de jerarquizacion visual que permita organizar la informacion de manera clara y

coherente.
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Figura 34

Opciones para las artes 3 reticula

Fondo
En esta etapa del proceso, se seleccioné el tipo de fondo a utilizar en la campafia, el cual consiste
en un tejido basico empleado en la elaboracion de canastas rectangulares. Se analizaron

distintas variaciones de tono con el fin de elegir la opcibn mas adecuada, garantizando
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coherencia visual y estética en el disefio final de la propuesta. Esta eleccién busca reforzar la

identidad del proyecto y destacar la relacion con las técnicas artesanales tradicionales.

Figura 75

Fondos

Figura 86

Opciones para las artes 4
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Figura 97

Opciones para las artes 5

3.2.6 Arte Final

La figura del arte final presenta un adelanto del disefio, donde ya se puede apreciar la estructura
principal, el fondo de tejido y la composicion visual. Aunque el logo y algunos detalles
presentados en la figura 38 aun no son definitivos, la imagen refleja claramente la direccion

estética y conceptual de la campafa.
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Figura 108

Arte final

3.3 Logo Bocetaje

3.3.1 Boceto ParalLogo 1

En esta etapa del proceso creativo, se llevd a cabo la recopilacion de ideas para el disefio del
logotipo mediante el desarrollo de bocetos. La propuesta grafica se fundamenta en la
exploracion de los diferentes tipos de tejidos empleados en la elaboracion de las artesanias, los

cuales sirven de inspiracion para definir una identidad visual coherente con la campafa. Este
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enfoque permite reflejar la esencia cultural y artesanal del proyecto, destacando los patrones

caracteristicos en el disefio del logotipo, como se puede observar en la figura 39.

Figura 119

Bocetos para logo primer nivel

3.3.2 Bocetaje Digital Logo 2

Para el bocetaje digital, se utilizaron imagenes previas basadas en el tejido basico o reto, el cual
fue seleccionado por su relevancia en la tradicion artesanal. Este tejido sirvi6 como fundamento
para realizar ajustes y crear un disefio visualmente coherente que reflejara la identidad del

proyecto y la esencia de la campainia.

Figura 40

Bocetos para logo digitales primer nivel
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3.3.3 Bocetaje Digital Logo 3
Los bocetos digitales de segundo nivel refinan y ajustan detalles clave, como colores, tipografia

y disposicién, para avanzar visualmente las ideas. Esta fase optimiza el disefio y prepara el

proyecto para su perfeccionamiento en la campania.

Figura 41

Bocetos para logo digitales segundo nivel

Sofia Jaqueline Duran Arévalo



55

3.3.4 Bocetaje Logo 4
Se disefié una reticula para organizar y alinear los elementos del tejido, con el fin de lograr una
composicion visualmente armoniosa y agradable. Esta herramienta estructural permite una mejor

distribucién de los elementos, garantizando la coherencia y equilibrio en el disefio final.

Figura 42

Reticula para isologo

Una vez completado el disefio del tejido, se selecciond un corazén como simbolo para el isologo,
valorando su simplicidad y su capacidad para reflejar los valores clave de la campafia de manera

clara y directa.

Figura 43

Artes para el desarrollo de logo

Sofia Jaqueline Duran Arévalo



56

3.3.5 Copywriting de Logo

Para el slogan, se disefid un mensaje claro y persuasivo que reflejara la presencia constante de
las artesanias en la vida cotidiana. Se consideré el uso frecuente de objetos artesanales, como
canastas y recipientes, en diversas actividades diarias, desde la compra de alimentos hasta
reuniones familiares. Este concepto dio lugar al slogan "Toda una vida, artesanias", elegido
después de evaluar diversas alternativas, con el objetivo de captar la esencia de la campafa y

establecer un vinculo emocional con el publico.

Tabla 1

COPY para logo
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Principal Secundario

Complementario

San Joaquin, Artesanias En toda tu vida
Junto a ti en los momentos
importantes

Toda una vida

Artesanias para siempre

Para ti

Artesanias

3.3.6 Tipografia Para el Logo

La tipografia seleccionada para esta campafia es fundamental, pues debe garantizar legibilidad,

distincién y coherencia visual. Para ello, se opt6 por la tipografia Onoma (figura 44), Sans-serif

gque ofrece elegancia y claridad, aspectos que respaldan la identidad visual del logo. En cuanto

al slogan, se eligié la tipografia Poppins (figura 45), caracterizada por su simplicidad y alta

legibilidad, elementos que favorecen la armonia visual y facilitan la recordacion, asegurando la

eficacia comunicativa y la cohesién de la campafa.

Figura 44

Logo Onoma

Figura45

Slogan Poppins

A B,C,DEFGHILIKLMNNOPQRSTUVWXY,Z

a,b,cdefgnhijkl,mniopaqrstuv,wXy,z
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Figura 46

Imagenes para ejemplos de tipografias

3.3.7 Cromatica Para Logo

Para el disefio del logotipo, se tomaron como inspiracién los tonos obtenidos a partir de los tintes
de anilina empleados por los artesanos en el proceso de coloracion de la duda (figura 47). Estos
colores fueron seleccionados por su capacidad para resaltar la estética artesanal y reforzar la

identidad visual de la campafia.

Figura 47

Ejemplos de colores que usan para tefiir los tejidos

Obteniendo las siguientes variaciones de logotipo con los colores antes mencionados:
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Figura 48

Variaciones de colores para logo

3.3.8 Resultados del Bocetaje , Tipografia y Cromatica del Logo

Después del proceso de bocetaje, se desarrollaron los carteles utilizando fotografias obtenidas
mediante visitas a locales y hogares de artesanos. Estas imagenes fueron esenciales para la
creacion de los mockups. La propuesta visual busca alejarse de lo convencional, destacando los
usos y colores caracteristicos de las artesanias en su contexto cotidiano. Ademas, en esta etapa
se definieron el logotipo, la tipografia, la paleta cromatica y el eslogan que conforman la identidad
visual de la campania.

3.3.9 Logo Final

Figura 49

Logo
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3.3.10 Copywriting de Campafa

En la campafa se conceptualizé un mensaje breve y claro que refleja el propdsito de visibilizar y
revalorizar las artesanias cotidianas. Este enfoque busca evitar que las tradiciones artesanales
se pierdan con el tiempo y, en cambio, recuperar el valor cultural que poseen. Para ello, se
desarrollaron diversas opciones de frases, las cuales fueron evaluadas por su claridad, impacto
y capacidad de transmitir el mensaje. La siguiente tabla presenta las alternativas consideradas,

cada una alineada con los objetivos de la campafia.

Tabla 2

COPY para campafa
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Principal Secundario Complementario
San Joaquin, Descubre la belleza artesanal que refleja  Siempre
Artesanias la creatividad y habilidad de nuestra
tierra.
En nuestra parroquia encontraras las En todas partes
artesanias que buscas
Aqui estan las artesanias que te El dia a dia
acompafan

Se selecciond la primera opcién: "Te invitamos a descubrir la belleza de nuestras artesanias
locales que reflejan la creatividad y habilidad de nuestros artesanos”, ya que representa una
invitacion directa a visitar la parroquia y resalta el valor cultural y artesanal de la region.

3.3.11 Concepto de Camparia / Sistema Grafico

Tras las etapas previas, se consolidé el concepto de la campafia, definiendo un estilo grafico
especifico en cuanto a cromatica, tipografia e informacién, estableciendo las variables y
constantes del proyecto. El estilo gréfico utiliza montajes fotograficos de San Joaquin y Cuenca,
organizados segun el concepto de cada pieza. El logo destaca el nombre de la parroquia como
simbolo del origen artesanal. Ademas, la cromatica varia en funcibn de cada montaje para
reforzar la estética y construir una narrativa coherente.

3.4 Implementacién

3.4.1 Tablas de Medios y Mock -Ups

Para la implementaciéon de la campafa, se elaboraron tablas de medios para organizar y
planificar su difusion. Asimismo, se desarrollaron mockups, los cuales, segin Lupton (2011), son
herramientas fundamentales para probar ideas y presentarlas a los clientes. (2011, pag. 136).
Estos mockups permiten visualizar el resultado final de las piezas gréficas, tanto en formatos
impresos como digitales. A continuacién, se presentan las imagenes finales y su aplicaciéon en

los diferentes medios seleccionados para la campafia.
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3.4.2 Tablas de Medios

Con el estilo gréafico definido, se elaboré una lista de los medios a utilizar, tanto impresos como
digitales. Dado que se desarrollaron nueve disefios, se implementaron todos con el objetivo de
mantener el interés y la coherencia visual de la campafa a lo largo de sus diferentes plataformas.
3.4.3 Medios Impresos

Los medios impresos desempefian un papel fundamental en la camparia al permitir un alcance
mas dirigido y especifico, como en la colocacion de afiches y la distribucion de folletos en puntos
clave. Su tangibilidad incrementa la recordacién y, en comparacion con los medios digitales,
proporcionan mayor credibilidad y una conexion més directa con el publico. Estos medios
impresos no solo complementan los anuncios digitales, sino que también ofrecen un valor Unico

al llegar de manera efectiva y personalizada al publico objetivo.

Tabla 3

Medios impresos

Final
9 afiches en tamarfio A3 en

Formato Cantidad
A3 (29,7cm x 42cm) 9

Medio
Afiches

Couche 150gr.

material couché 150gr full
color.

Folletos entregables  Estandar (10cm x 9 9 disefios de flyers en tamafio
21cm) Couche estandar en material couché
150gr. 150gr full color.

Tripticos A3 (29,7cm x 42cm) 1 1 disefios de tripticos en
Couche 150gr. tamafo estandar en material

couché 120gr full color.

Vallas publicitarias 8m x 4m Lona 4 4 vallas publicitarias en
impresa en estructura formato monoposte.
metélica

Roll ups Estandar 85cmx200 4 4 disefios de roll ups de

cm Estructura de roll
up

tamafio estandar en material
ped baner full color.
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Carteles luminosos Estandar 85cmx120 5 5 disefios de carteles
cm Lona translucida luminosos de tamafo
estandar en material lona
translucida full color.

3.4.4 Desarrollo de Afiches
Se disefiaron un total de 9 afiches con dimensiones A3 (29,7 cm x 42 cm), los cuales fueron
elaborados con el objetivo de transmitir de manera visual y efectiva los conceptos clave de la

campana.

Figura 50

Mock up de afiche

Figura 51

Afiches 1- 9 (a)
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Figura 52

Afiches 1- 9 (b)

Figura 53

Afiches 1- 9 (¢)
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Figura 54

Afiches 1- 9 (d)

3.4.5 Flyers Entregables (10cm x 21cm)

Figura 55

Mock up flyer
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Figura56

Flyers 1 -9 (a)

Figura57

Flyers 1 -9 (b)
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Figura 58

Flyers 1 +9 (c)
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3.4.6 Tripticos

Para la elaboracion de los tripticos, se utilizé informacién recopilada sobre la historia del tejido
en la parroquia de San Joaquin. El objetivo principal fue informar y generar interés en el publico
acerca del origen y proceso de creacién de estas artesanias, ya que este conocimiento suele ser
desconocido para la mayoria de las personas. A través de los tripticos, se presenta una breve
resefia historica que destaca la relevancia cultural del tejido en la comunidad (Culcay, 2022, pag.

7).

Figura 59

Triptico (Tiro)

Figura 60

Triptico (Retiro)
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3.4.7 Vallas Publicitarias

Para las vallas publicitarias se emple6 un copy breve y directo para facilitar la visualizacion a
distancia y la rapida comprension del mensaje. Se utilizé la frase: "Te invitamos a descubrir la
belleza de nuestras artesanias". Ademas, se optdé por ampliar el tamafio del arte gréfico,

destacando asi su atractivo visual y reforzando el mensaje central de la campafia.

Figura 61

Mock up Valla publicitaria 1
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Figura 62

Mock up Vallas publicitarias 2, 3, 4
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3.4.8 Roll Ups Publicitarios

Figura 63

Mock up roll up

Figura 64

Mock ups roll ups 1,2,3
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3.4.9 Carteles Luminosos

Figura 6 5

Cartel luminoso 1

Figura 6 6

Carteles luminosos 2, 3,4, 5

3.5 Medios Digitales
Se emplearon medios digitales debido a que no solo permiten a las organizaciones llegar a un

publico mas amplio, sino que también facilitan una interaccion directa y personalizada con los
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usuarios (Llerena et al., 2025). Estas caracteristicas hacen que los medios digitales sean una

herramienta estratégica y de gran valor para optimizar la difusion y el impacto de la campafia.

Con los conceptos claros, en la tabla a continuacién se desglosa las distintas imagenes que

forman parte de la campafia digital.

Tabla 4

Medios digitales

Medio Formato Cantidad Final
Carrusel 2 artes de 1080px x 3 Canasta flores
1080px Canasta pan

Canasta mercado

Post 1 Canasta mote 1 Imagen 2 Canasta
mote

Post 2 Canasta navidad 1 Imagen 5 Canasta de
navidad

Post 3 Canasta campo 1 Imagen 6 Canasta de
campo

Post 4 Corazones 1 Imagen 8 Corazones

Post 5 Soplador 1 Imagen 9 Sopladores

3.5.1 Carrusel 01

A través de los carruseles, se busca presentar de manera integral las imagenes creadas para la

campafia, destacando las piezas en sus diversas formas y colores. Este formato permite

transmitir el mensaje de forma clara y directa, reforzando la identidad visual y comunicativa del

proyecto.

Figura 67

Carrusel redes sociales
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3.5.2 Carrusel 02

Figura 68

Carrusel redes sociales 2

3.5.3 Carrusel 03

Figura 69

Carrusel redes sociales 3
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3.54 Postl
En los posts se presentan directamente las imagenes desarrolladas para la campafia,
acompafiadas por el copy como descripcion. Este enfoque permite destacar visualmente los

elementos gréficos y reforzar el mensaje principal de manera clara y accesible.

Figura 70

Post redes sociales 1
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Figura 71

Post redes sociales 2y 3

Figura 72

Post redes sociales 4y 5
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3.6 Resultados

La figura a continuacién presenta una sintesis de la informacion recopilada sobre las personas
involucradas en la produccion y comercializacion de las artesanias en la parroquia San Joaquin.
Se identifican tres grupos principales: las tejedoras; las vendedoras; y los compradores, divididos

en mayoristas, y minoristas, incluyendo turistas.

Figura 73

Resumen en la tabla de resultados
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4 Aprendizaje

El proyecto permiti6 un acercamiento directo a la realidad de las artesanias en la provincia del
Azuay, evidenciando su progresiva desaparicion debido al desinterés y la migracion. Este
fendmeno se agrava en un contexto global donde el deterioro ambiental avanza, mientras una
gran parte de la poblacion no es consciente del impacto del uso excesivo de plasticos. La
investigacion destaca la necesidad de valorar y preservar las tradiciones artesanales como una
alternativa sostenible y culturalmente significativa frente a estos desafios.

Este proyecto ha permitido aplicar y profundizar los conocimientos adquiridos en el desarrollo de

campafias publicitarias funcionales. Se ha evidenciado la importancia de seguir una metodologia
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estructurada, que incluye etapas fundamentales como la investigacion previa. Esta fase es
esencial para aclarar dudas, generar ideas, definir con precisién el puablico objetivo y garantizar
gue la campafa se base en fundamentos soélidos. Al seguir estos pasos, se incrementan las
posibilidades de alcanzar resultados efectivos y objetivos claros dirigidos a la audiencia
adecuada.

A lo largo del proceso de investigacion, se adquirieron conocimientos practicos que facilitaron el
desarrollo de la imagen de la campafa. El trabajo inicié con la creacion de bocetos, los cuales
permitieron explorar diversas ideas y fundamentar las decisiones creativas con bases soélidas.
Ademads, se incorporaron técnicas de disefio mediante el uso de fotografias tomadas en los
lugares de produccion artesanal, destacando el valor del trabajo de los artesanos.

Para futuras campafas publicitarias, es fundamental definir con precision el publico objetivo y
planificar detalladamente el proceso de desarrollo. Esto permitird optimizar los métodos de
trabajo, reducir el desperdicio de recursos como el tiempo y mejorar la eficiencia en la ejecucion.
Ademas, facilita la aplicaciébn de técnicas mas agiles y garantiza la obtencion de resultados
rapidos y efectivos.

Se concluye que cada accion tomada durante el desarrollo de la campafia es esencial. Los
procesos permiten comprender y valorar cada etapa, lo que facilita alcanzar objetivos claros.
Ademas, analizar y aplicar cada aspecto ayuda a crear un producto coherente, funcional y
alineado con las necesidades del publico objetivo, garantizando asi una estrategia publicitaria

mas efectiva y eficiente.

Sofia Jaqueline Duran Arévalo



80

5 Referencias

Carranza, E. G., & Ticona, P. C. Creatividad, Inventiva e Innovacién Tecnoldgica. Revista
Tecnoldgica, 12.

Culcay, G. (2022). La cesteria de la parroquia San Joaquin como atractivo turistico de Cuenca,
Ciudad Mundial de la Artesania. Repositorio Institucional UCUENCA.
https://dspace.ucuenca.edu.ec/bitstream/123456789/39265/1/Trabajo%20de%20titulaci
%c3%b3n.pdf

Gavin, P. (2009). Basics Design 08: Design Thinking. AVA Academia.

Llerena Llerena, W. V., Cordova Jara, A. B., Arroba Freire, E. M., & Zlfiga Vasquez, F. G. (2025).
Impacto de las redes sociales en el posicionamiento de marca en servicios de salud: una
revision sistematica. REVISTA ERUDITUS, 6(1), 27 #3.
https://doi.org/10.35290/re.v6n1.2025.1224

Lupton, E. (2011). Graphic Design Thinking. Princeton Architectural Press. Obtenido de
https://www.naoslibros.es/libros/graphic-design-thinking-beyond-brainstorming/978-1-
56898-979-2/

Nociones Unidas. (2022). Publicidad Artesania Valenciana [Fotografia].

https://nocionesunidas.com/portfolio/publicidad-artesania-valenciana/

Tenerife Artesania. (2014). XVII Feria de Artesania Artejina (6-8 junio 2014) [Fotografia].

https://www.tenerifeartesania.es/portal/xvii-feria-de-artesania-artejina-6-8-junio-2014/

Thomas, R., Lane, R., & Whitehill, K. (2005). Kleppner Publicidad (16 ed.). Pearson Educacion.
https://gc.scalahed.com/recursos/files/r161r/w25735w/LIBROKIeppnerPublicidad.pdf
Visit Cuenca Ecuador. (2023). 3& XHQFD HV WX 7ULS” FRQ PiV H[SHULHQFLDV V

[Fotografia]. https://visitcuencaecuador.com.ec/cuenca-es-tu-trip-con-mas-experiencias-

turisticas-que-nunca

Sofia Jaqueline Duran Arévalo



81

UCUENCA

Wells, W., Moriarty, S., & Burnett, J. (2007). Publicidad: Principios y practica (7.2 ed.). Estado de
México: Pearson Educacion.
https://ftp.isdi.co.cu/Biblioteca/BIBLIOTECA%20UNIVERSITARIA%20DEL%201SDI/COL

ECCION%20DE%20LIBROS%20ELECTRONICOS/LE-1596/LE-1596.pdf

Sofia Jaqueline Duran Arévalo



82

UCUENCA

6 Anexos

Anexo A: Entrevistas
Entrevista 1
Nombre: Maria Criollo
Nombre de su negocio: S/N
Direccion: San José de Barabon
Teléfono:0980661313
1. Productos o Servicios:
Todo en general hecho con duda.
2. Afos de experiencia en el mercado:
50 afos.
3. Mision (labor en el mercado):
Es hacer las canastas para vender.
4. Visién (metas a conseguir):
Quisiera tener mas entregas.
5. NC°trabajadores
No tengo trabajadores.
6. Otros aspectos a destacar sobre su negocio (cual es la diferencia de su negocio con
los otros negocios)
No ninguno todos hacemos los mismos trabajos.
7. Conoce acercade la historia del tejido aqui en San Joaquin
No conozco solo que habia empezado hace mas de 100 afios.

8. ¢Cudl es la historia de su negocio (hace que tiempo surgid, para que, etc.)?
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