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Resumen  

Este trabajo presentó una propuesta de diseño interior para la tienda 
"UMA", especializada en productos de paja toquilla en Latacunga, Ecuador, 
donde la tradición de este tipo de comercio es limitada. Se buscó crear un 
espacio comercial que optimizara la exhibición y venta de artesanías 
ecuatorianas. El objetivo general consistió en proponer el diseño interior 
que aprovechara los elementos espaciales para la exhibición de los objetos 
a vender. Los objetivos específicos incluyeron la investigación de teorías 
sobre tiendas comerciales y espacios de exhibición artesanal, el análisis del 
estado actual del espacio, y el estudio de casos homólogos. La 
investigación incluyó un análisis de teorías sobre espacios comerciales y 
estudios de casos similares. Se utilizaron metodologías de investigación 
bibliográfica, levantamientos fotográficos y planimétricos, y estudios de 
normativas locales. El diseño propuso elementos minimalistas y boho chic, 
creando un ambiente estético que no compitiera visualmente con los 
productos. Se incorporaron soluciones como un mostrador central y 
sistemas de exhibición modulares, junto con una paleta cromática neutra. 
Las conclusiones destacaron que el diseño cumple con normativas locales 
y potencia la comercialización de las artesanías, equilibrando funcionalidad 
y estética. 
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Abstract  

This work presented an interior design proposal for the "UMA" store, 
specialized in toquilla straw products in Latacunga, Ecuador, where the 
tradition of this type of commerce is limited. The goal was to create a 
commercial space that optimized the exhibition and sale of Ecuadorian 
handicrafts. The general objective consisted of proposing an interior design 
that leveraged spatial elements for the display of the objects for sale. 
Specific objectives included researching theories on commercial stores and 
artisanal exhibition spaces, analyzing the current state of the space, and 
studying analogous case studies. The research included an analysis of 
theories on commercial spaces and similar case studies. Methodologies 
used included bibliographic research, photographic and planimetric 
surveys, and studies of local regulations. The design proposed minimalist 
and boho chic elements, creating an aesthetic environment that did not 
visually compete with the products. Solutions were incorporated, such as a 
central counter and modular display systems, along with a neutral chromatic 
palette. The conclusions highlighted that the design complies with local 
regulations and enhances the commercialization of the handicrafts, 
balancing functionality and aesthetic. 
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Introducción  

Esta investigación abordó el diseño de interiores comerciales para la 

exhibición y comercialización de productos artesanales elaborados 

con paja toquilla en Ecuador. El objeto de estudio constituyó la tienda 

"UMA", ubicada en la ciudad de Latacunga, provincia de Cotopaxi, 

destinada a la venta de objetos realizados con esta fibra natural que 

forma parte del Patrimonio Cultural Inmaterial del Ecuador. 

La motivación de la investigación surgió de la necesidad de crear 

espacios comerciales especializados que potenciaran la 

comercialización de productos artesanales tradicionales en 

contextos urbanos donde estos no presentan tradición establecida. 

El retail dentro del diseño de interiores desempeñó un papel 

fundamental para la exhibición de productos, considerando que la 

mayoría de estos espacios se destinan a marcas textiles que 

manejan estéticas diferentes, pero comparten el objetivo de exhibir 

y comercializar productos en el mercado local. El diseño interior debe 

lograr que los productos presenten rotación en ventas mediante una 

exhibición adecuada, donde el aspecto visual del espacio contribuye 

al funcionamiento comercial. 

La relevancia del tema se fundamentó en el papel que desempeña 

la actividad artesanal dentro de la economía ecuatoriana, 

representando una fuente importante de ingresos y preservación 

cultural. Como lo señala Echeverría (2010), la producción de 

artesanías como el sombrero de paja toquilla debe entenderse en el 

contexto del desarrollo local comunitario. Latacunga, a diferencia de 

ciudades como Cuenca, no cuenta con una cultura comercial 

desarrollada en torno a productos de paja toquilla, lo que representó 

tanto un desafío como una oportunidad para introducir estos 

productos artesanales en el mercado local 

El contexto teórico se fundamentó en la convergencia del diseño de 

interiores comercial, el visual merchandising y los espacios de 

exhibición artesanal. Esto es crucial debido a las transformaciones 

del sector retail, el cual exige hoy generar experiencias diferenciadas 

para el consumidor como respuesta a la alta competitividad del 

mercado. 
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Objetivo  General  

Proponer el dise¶o de interior para la tienda ñUMAò ubicada en la 
ciudad de Latacunga, en el cual consiste en aprovechar los 
elementos que ayudaran a la exhibición de objetos realizados con 
paja toquilla. 

Objetivos  Específicos  

- Investigar y analizar tiendas, qué son y cómo funcionan, 
recopilación breve de datos de la zona, ordenanza y 
normativa para tiendas, espacio y confort acorde a estudios 
ergonométricos de espacios, mobiliario, circulación, 
cromática de acuerdo con la propuesta, estilos de diseño y 
decoración. 

- Analizar el espacio a intervenir en su estado actual, mediante 
un levantamiento planimétrico y fotográfico, previo a una 
indagación de homólogos formales y funcionales para 
identificar características que puedan usarse en el proyecto. 

La metodología empleó investigación bibliográfica, levantamiento 

planimétrico y fotográfico, análisis de normativas municipales, y 

estudio de referentes. Los resultados produjeron una propuesta 

integral que integró conceptos del minimalismo y estilo boho chic, 

optimizando la funcionalidad del espacio reducido mediante 

soluciones de zonificación, iluminación y mobiliario especializado. 
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Capítulo  I: Marco  Teórico  

La fundamentación teórica del proyecto requirió la investigación y 
análisis de tiendas comerciales, sus características y 
funcionamiento, mediante la recopilación de datos normativos y 
considerando aspectos de confort según estudios ergonométricos, 
mobiliario, circulación, cromática y estilos de diseño aplicables a 
espacios comerciales especializados. 

La metodología se basó en investigación bibliográfica especializada, 
análisis de fuentes académicas sobre diseño comercial y visual 
merchandising, revisión de normativas nacionales y locales 
aplicables a establecimientos comerciales, y estudio de teorías 
sobre espacios de exhibición artesanal. Se consultaron 
publicaciones del CIDAP sobre artesanía ecuatoriana, normativas 
arquitectónicas vigentes, y literatura especializada en retail y 
galerías comerciales. 

El desarrollo teórico abordó la definición de tienda en el diseño 
comercial, considerando tipologías, estilos, tendencias y estrategias 
de visual merchandising. Se examinaron las galerías de exhibición 
artesanal, incluyendo aspectos de iluminación, ergonomía, acústica 
y cromática. Se analizó la artesanía ecuatoriana con énfasis en la 
tradición de la paja toquilla y sus aplicaciones. Finalmente, se 
revisaron las normativas y ordenanzas aplicables a establecimientos 
comerciales a nivel nacional y municipal, proporcionando el marco 
regulatorio necesario para el desarrollo del proyecto. 

 

 
1.1. Definición  de tienda  en el diseño  comercial  

Tradicionalmente, el concepto de tienda dentro de la sociedad es 
concebida como un espacio (físico o virtual) de intercambio, 
transacción e interacción con el cliente y la naturaleza de los 
productos comercializados. Según (Oliveros de Sarmiento, 2015, p. 
108), la definici·n de tienda estar²a relacionado con ñel formato y la 
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estrategia comercial que lo caracteriza como consecuencia de la 
adaptación al tipo de consumidor al que este dirigidoò. 

Actualmente, esta experiencia con el consumidor ha ido 
evolucionando, debido al advenimiento de la virtualidad, la 
masificación de productos en serie y la alta competitividad, lo que ha 
impulsado el planteamiento de la creación de espacios equilibrados 
con diseño comercial, para ofrecer a los clientes experiencias 
distintas, más allá de una simple transacción. 

Como lo indica Oliveros de Sarmiento (2015), Es evidente 
que el conjunto de condiciones sociales, culturales, políticas 
y económicas ha impulsado la creación de comercios y, con 
ello, el planteamiento de distintas estrategias comerciales 
para proporcionar utilidad espacial y temporal a los bienes y 
servicios, más allá de generar experiencias de compra que 
garanticen la lealtad a la marca. (p. 108) 

El diseño comercial es mucho más que decorar el interior de un 
espacio. En esta disciplina intervienen varios elementos como: los 
colores, el mobiliario, la iluminación, y la organización del espacio. 

Todo entorno que contiene a una persona tiene influencia 
sobre ésta, de ahí que a lo largo de la historia se haya 
utilizado la arquitectura para modificar y crear influencias 
deseadas; y de ahí es que luego surgió la inquietud de 
concentrarse específicamente en aspectos interiores de los 
espacios arquitectónicos para proporcionar sensaciones 
deseadas independientemente de la estructura que contenga 
a dicho interior. Este manejo de los elementos y de sus 
características que arman espacialidades con fines 
sensoriales determinados es lo que se denomina 
propiamente como Diseño Interior. (Longas, 2012, p. 72) 

Es así, como, el diseño comercial parte de una visión estratégica 
vinculada al análisis de la marca y su identidad, y de un posterior 

desarrollo en base a los mensajes, posicionamiento e intereses que 
se quieran transmitir. (Longás, 2012) 

El concepto de tienda en el diseño comercial corresponde a un 
espacio interior que refleja y comunica la esencia de la marca 
hacia el cliente. Este enfoque surge como una alternativa al 
mercado masivo, implicando varios retos al momento de generar 
una propuesta y diseño de tienda que responda a estas demandas 
de identidad y que, a su vez, sea rentable. 

 

 

1.1.1. Tipos  de tienda.  

Los tipos de espacios comerciales dentro del diseño sean (físicos o 
digitales) cumplen un papel estratégico a la hora de organizar sus 
elementos compositivos, tanto para la correcta exhibición de los 
productos, como para generar un mejor contacto con los clientes. 

A continuación, un esquema gráfico de los tipos de tiendas 
comerciales más representativas: 
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Figura 1 Tipos de tiendas comerciales 

 

Fuente: (Seggiaro, 2020) 

 

Según Westreicher (2022), ñexiste una variedad de comercios o 
establecimientos a los cuales pueden acudir los consumidores a 
abastecerse seg¼n sus necesidadesò. Los formatos de tiendas 
comerciales pueden catalogarse, especialmente, por la forma de 
expedir los productos, el nivel de ventas que tengan, el tamaño, la 

variedad de productos que disponen, el público al que se dirigen, 
entre otros. Como lo menciona Seggiaro (2020), ñlos nuevos 
formatos de tiendas comerciales brindan respuesta a las nuevas 
formas de comprar e interactuar con las marcasò. 

A esta clasificación podemos acotar que, en los últimos tiempos la 
proliferación de estos nuevos formatos busca dar un valor 
diferencial, ofreciendo alternativas ecológicas y sustentables, e 
incluso naturalizando la interacción en línea como nueva forma de 
acercamiento alos clientes. Este concepto actualizado de tienda en 
Retail está relacionado con el comercio minorista, que engloba a 
empresas especializadas en la comercialización masiva de 
productos o servicios a grandes cantidades de clientes o shoppers. 

Seg¼n Llorca (2018), ñRetail es todo espacio que podamos 
considerar un punto de venta minorista, y lo es tanto en entornos 
comerciales orientados a consumidoresò (p. 35). Dicho esto, la 
principal característica de un Retail es que va direccionado a 
satisfacer las necesidades de los consumidores, pero en masa. 

El concepto de Retail es una orientación de la dirección del 
negocio que sostiene que las tareas clave de un minorista 
son: a) determinar las necesidades y deseos de su mercado 
objetivo y b) dirigir la empresa hacia la satisfacción de esas 
necesidades y deseos de forma más eficiente que sus 
competidores (Vigaray, 2005, en Quintero Arango, 2015) 

Quintero Arango (2015), menciona algo esencial sobre el Retail, que 
todo espacio comercial busca la satisfacción del cliente como 
objetivo final de la actividad comercial. Este principio concuerda con 
lo que es el ñConcept Storeò mismo que, como lo afirman Escurra 
Rodriguez y Collado Santos (2021), ñes un espacio donde el 
consumidor puede vivir una experiencia de compra diferenteò (p§rr. 
3). La búsqueda de confort es esencial para el desarrollo de esta 
propuesta híbrida, que enlaza la experiencia de compra con una 
experiencia de las emociones, que sigue el estilo de su creador y 
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coincide con el sentir de su cliente ideal. 

Figura 2: Concept Store 

 

 
Fuente: La comercial, 2001. 

 

 

1.1.2. Estilos  y tendencias  en el diseño  comercial  (galerías)  

Dentro del proceso de construcción de nuestro espacio, utilizaremos 
una serie de recursos comunicativos que nos permitirán definir el 
diseño, es decir analizar las características que otorgaremos a 
nuestro espacio, para ello se tomará en cuenta elementos como: el 
estilo y tendencia. 

Al referirnos al estilo hablamos de elementos comunicativos que nos 
ayudarán a definir la esencia y personalidad de la marca, para ello 
tomaremos en cuenta elementos visuales como: colores, tipografías, 

formas, materiales. Bajo este contexto, los estilos gestionan: 

La notoriedad de las marcas, provocan asociaciones 
intelectuales y afectivas, diferencian productos y los 
servicios, estableciendo relaciones de afinidad. Los estilos 
ayudan a distinguir variedades dentro de las líneas de 
productos, ayudan la combinación de marketing a los 
diferentes mercados objetivos. (Schmitt y Simonson, 1997, p. 
45) 

Por otro lado, la tendencia hace referencia a criterios de diseño que 
nos ayudan a reafirmar el estilo del espacio. (Fotonostra, s. f.) Señala 
que las tendencias son conjuntos de ciertas características estéticas 
que el diseño asume. Estas se hallan en un proceso constante de 
cambio y definen la apariencia de los diseños y creaciones futuras. 
En este contexto, el estilo juega un rol crucial, aportando una dosis 
de originalidad al proyecto actual. 

Una vez definidos los estilos y tendencias del formato comercial 
conseguiremos componer espacialidades con fines sensoriales 
determinados para el consumidor, como lo afirma Longás (2012), ñEl 
interior puede volverse parte del lugar, puede otorgar significado, 
valor y repercusi·n a una situaci·nò (p. 72). 

A continuación, se comparten los estilos más usados que han 
marcado tendencia en lo que se refiere a las tiendas comerciales: 
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Figura 3 Estilos y tendencias 
 

Fuente: Kozo. Arquitectura, 2028. 

 

1.1.3. Visual  merchandising.  Estrategias  de exhibición  

El visual merchandising hace referencia a las técnicas de venta, 
tomando en cuenta procesos como la exhibición (tanto dentro como 
fuera del espacio) y la adecuada guía a los compradores con el fin 
favorecer a la compra del producto. 

Ricardo Palomares (2005) expone que la finalidad del merchandising 
visual es orientar el movimiento de los clientes hacia ciertas áreas o 
artículos, incentivar compras espontáneas, colocar los productos al 
alcance del comprador, y organizar el local de manera clara y 
ordenada para simplificar la experiencia de compra. 

Bajo este contexto, el visual merchandising se regirá en ciertos 
principios que sean perceptibles a los clientes y que nos permitan 
incrementar las ventas. Para ello se tomará en cuenta los siguientes 
pilares en la planificación del entorno: 

Figura 4 Pilares del Visual merchandising 
 

Fuente: (Cruz Vallejo, Interiorismo comercial para tiendas de servicios y ropa en 

espacios mínimos, 2020-2021). 

Estos principios partirán desde la creatividad del diseño con el 
objetivo de marcar una diferencia, como lo menciona Abarca 
Orellana (2020, p. 17), en el mercado global se presenta una imagen 
homogénea de elementos similares como, los muebles, exhibidores, 
vidrieras etc. El principal objetivo de esta estratégia de venta es la 
primera impresión, es decir la visualización de la marca, reflejando 
el concepto de la tienda en cada uno de sus espacios. 

En este sentido, si aplicamos el visual merchandising según (Abarca 
Orellana, 2020, pp. 18-20), de manera efectiva nos permitirá. 

- Dar un sentido de identidad a la marca 

- Tener acogida por parte de los compradores 

Para el cumplimiento de estos objetivos es necesario desarrollar 
estrategias de exhibición que estarán relacionadas con percepción y 
la imagen interna y externa, para establecer un impacto sensorial: 
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Tabla 1 Estrategias de exhibición. Visual Merchandising 

 

 
Según  su  naturaleza  MERCHANDISING 

Se centra  en la manera 
de presentar los 
artículos en la tienda 
para hacer la compra 
más fácil.  

 
Favorece la compra por 
impulso y las compras 
no previstas. 

 
 

 
Merchandising para 
cliente buyer 

Interés por los precios, 
la calidad de los 
productos, ofertas, trato 
recibido, etc. 

Nota: Adaptado de (Hervás Exojo, Campo Varela, & Revilla Rivas, 2012). 

 

Cada una de estas estrategias es aplicable en los formatos 
comerciales (físicos o digitales), teniendo en cuenta que cada uno 
de ellos tiene un enfoque distinto, pero su combinación permitirá 
lograr resultados favorables. 

1.1.4. Ambientación.  

La ambientación interna y externa son elementos primordiales para 

cualquier formato comercial, ya que son su tarjeta de presentación. 

Ricardo Palomares (como se citó en Abarca Orellana, 2020, p. 21), 

describe que: 

El objetivo principal de estos elementos es consolidar la 
promoción en el establecimiento, adaptar el espacio, para 
ello considera utilizar un conjunto de herramientas visuales y 
de manera práctica las divide en arquitectura exterior e 
interior del establecimiento, además la ambientación como 
recurso experiencial. 

En este sentido, con relación a la disposición externa ésta estará 
conformada por la ambientación que comprende aspectos como: la 
visibilidad, amplitud, color, decoración, música, orden, limpieza y 
conservación y la disposición exterior del punto de venta que 

artículos en la tienda 
para hacer la compra 
más fácil. 

los presentar de 
Se centra en la manera Merchandising para 

cliente shopper 

Según  el tipo  de cliente  

  

Merchandising de 
gestión 

Busca gestionar el 
espacio para obtener el 
máximo rendimiento del 
lineal 

 Merchandising de 
presentación 

El mobiliario y la 
decoración son los que 
deben dar un aspecto 
seductor al lineal y a la 
tienda. 

Según  el ciclo  de vida 
del producto  

Merchandising de 
nacimiento 

¿Dónde colocar el 
producto?, ¿en qué 
lineal? 

 Merchandising de 
ataque 

Ante un desarrollo 
positivo del producto, 
tratar de ampliar el lineal 
ocupado por dicho 
producto. 

 Merchandising de 
nacimiento 

Logrado el lineal 
conveniente, hay que 
defenderlo. 

 Merchandising de 
defensa 

Ante una caída de las 
ventas del producto, 
luchar por dichas ventas 
a través de promociones 
agresivas. 
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comprende aspectos como: el escaparate, toldo, rótulo en fachada, 
en este último aspecto analizaremos el escaparatismo como un 
elemento de suma importancia que refuerza la imagen de lo que hay 
al interior del formato comercial, por ello debe estar en concordancia 
con la filosofía de la marca. 

1.1.4.1. Tipo  de Escaparatismo  

 
El escaparate es una herramienta visual para comunicar la 
marca o producto al consumidor, es también un captador de 
ventas con la función de informar y orientar al consumidor del 
tipo de mercadería que se ofrece. El escaparate hace parte 
de la arquitectura exterior del local comercial; es un elemento 
de diseño, el espacio físico de exhibición de productos y 
artículos; es también el primer plano visual de la tienda. (Cruz 
Vallejo, 2021, p. 48) 

Al ser lo primero que se observa, este recurso deberá cumplir con 
las siguientes funciones: 

Figura 5 Funciones del escaparate 

 

 
Fuente: (Cruz Vallejo, Interiorismo comercial para tiendas de servicios y ropa en 

espacios mínimos, 2021). Escaparate. 

Según Sancho-Frías (2010), para el diseño de un escaparate 
debemos tener en cuenta sus elementos distintivos. A continuación, 
su clasificación: 

Tabla 2 Tipos de escaparate. 

 
 
 
 
 
 
Por cómo  se 

cierran  

Escaparates cerrados 
Fondo tapado que impide ver el 
interior de la tienda 

 
Escaparates abiertos 

Permiten visualizar el interior de 
la tienda. Atrae al cliente 

Escaparates 
semiabiertos 

Combinación de escaparte 
abierto y cerrado. Se visualiza 
parte de la tienda 

 
 
 
 
 
 
 

 
Según la 

exposición 
del 

producto  

Escaparates de moda Cambios temporales 

Escaparates de 
artículo Destacan artículos 

Escaparates de 
servicios 

Informativos de precios y 
ofertas de principales servicios 

Escaparates de precio 
Destaca precios de los 
productos 

Escaparates de 
temporada 

Mención de artículos 
transitorios 

Escaparates de 
prestigio Exhiben productos lujosos 

 Escaparate de fachada 
o frontal 

Disposición frontal del comercio 
que da hacia la calle 

 

 
Por su 

situación  

Escaparates de pasillo 
Se extiende por los laterales del 
establecimiento 

Escaparate de interior 
Se presentan al interior de una 
tienda o centro comercial 

Por la 
presentación 

del 
escaparate  

Escaparates 
corrientes 

Su prioridad es la venta de 
productos. Deja en segundo 
plano la imagen de la tienda 

Escaparates 
combinados 

Visualización de productos 
surtidos 
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Fuente: (Sancho Frías, 2010). Tipos de escaparates 

Figura 6 Escaparate por Tipo de Cierre 
 

Nota. Ilustración creada para este trabajo para diferenciar los tipos de 
escaparate según el cierre. 

 

Escaparates 
vendedores 

Exposición de saldos y 
productos en serie. No tienen 
orden 

Escaparates de 
oportunidad y fiesta 

Exposición de productos en 
época determinadas, fechas 
festivas. 

 Escaparates de 
prestigio o imagen 

Se destacan artículos sin 
recargar el espacio 

Escaparate informativo Informan sobre el producto 
 

 
Escaparate animado 

Dinámico y atractivo, se coloca 
aparatos en movimiento, seres 
vivos y artículos móviles 

 
Escaparate de marca 

Destaca la campaña publicitaria 
de una marca 

  
Escaparate de precio 

Montaje artículos en grupo con 
un mismo precio 
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Figura 7 Según la exposición del producto 

 

 

Nota. Ilustración creada para este trabajo para diferenciar los tipos de 
escaparate según la exposición del producto 

Figura 8 Según su situación 

 

Nota. Ilustración creada para este trabajo para diferenciar los tipos de 
escaparate según su situación 
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Figura 9 Según la presentación del escaparate 

 

 

Nota. Ilustración creada para este trabajo para diferenciar los tipos de 
escaparate según la presentación del escaparate 

Por otro lado la disposición interna tomará en cuenta aspectos como 

el trazado interior que comprende la ordenación interna, ubicación 

de secciones, puntos calientes y fríos y distribución espacial, así, en 

base a un análisis de zonas de exposición y tipos de implantación, 

se desarrollará correctamente una organización y disposición de la 

mercadería, dentro de este punto de la mercadería hay que 

centrarse en el mobiliario donde se implementarán estanterías y 

demás muebles que permiten una adecuada exposición del espacio 

y los productos, lo cual deberá ser planificado, diseñado y adaptado 

a los productos o servicios en tienda, para esto según Cruz Vallejo 

(2021), el mobiliario de exposición exige tener en cuenta una serie 

de factores prácticos y estéticos: 

Figura 10 Factores prácticos y estéticos del mobiliario 

 

 
Fuente: (Cruz Vallejo, Interiorismo comercial para tiendas de servicios y ropa en 

espacios mínimos, 2021) 
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Cada uno de los factores del mobiliario son importantes para dar 

soluciones formales y funcionales a la tienda e influir en los procesos 

de compra, ya que la óptima distribución facilita el desplazamiento y 

potencia la atracción y estancia del cliente, como se menciona: 

Una buena distribución genera varios puntos de ventajas, 

entre ellas la correcta colocación del surtido que favorecen 

en el proceso de compra ya que se maneja estrategias de 

pantallas con organización en base al campo visual del 

cliente, por tanto, potenciará e invitará al cliente en quedarse 

más tiempo y crear experiencias organizadas memorables, y 

placenteras (Romero, 2021, p. 37). 

Siguiendo lo anteriormente planteado Sánchez Villalmanzo (2017), 

comparte tres propuestas de diagramas de circulación: 

Figura 11 Distribución del mobiliario 

 

 
Fuente: (Sánchez Villalmanzo, 2017) pag. 43 

 

Finalmente, dentro de esta categorización también se incluye el 
escaparate online o virtual, que surge con el auge de las Tecnologías 

de Informaci·n y Comunicaciones (TICôs) y se visualiza en las 
plataformas de compra a través de internet. Este tipo de escaparates 
son utilizados por varias marcas online para facilitar la compra a 
través de los dispositivos móviles. 

En conclusión, el ñdiseño del escaparateò es una herramienta visual 
muy importante ya que se convierte en el marco de referencia de la 
marca, que orienta al cliente con el producto y afianza las ventas. El 
escaparate representa el primer plano de exhibición del local 
comercial. 

1.2. Galerías  de exhibición  artesanal  

Las galerías de exhibición artesanal representan espacios 
especializados destinados a la comercialización de productos 
elaborados manualmente, constituyendo referentes fundamentales 
para el diseño de la tienda "UMA". Estos formatos comerciales 
requieren consideraciones específicas que difieren de los espacios 
comerciales convencionales, debido a las características 
particulares de los productos artesanales y la necesidad de crear 
ambientes que comuniquen valor cultural y calidad artística. 

El análisis abarcó la tipología de estos espacios, los requerimientos 
lumínicos específicos para la exhibición artesanal, las dimensiones 
espaciales basadas en estudios ergonómicos y antropométricos, las 
condiciones ambientales necesarias para el confort del usuario y la 
preservación de los productos, así como las aplicaciones cromáticas 
que potencian la percepción y valoración de las piezas artesanales 
en el contexto comercial. 

1.2.1. Tipos  de galerías  artesanales  

Los formatos de galerías artesanales tienen su origen en el siglo XIX, 
en París, con los pasajes cubiertos, que representaron una 
revolución en el comercio (Cárdenas Castro et al., 2018, p. 9). "Estos 
espacios se destacaban por ser pasajes cubiertos entre calles 
comerciales y ofrecían productos de fabricantes no tan conocidos" 
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Textiles, sombreros y bordados 

Orfebrerías 

Cerámicas 

Tejidos de cabuya, carrizo, paja y otras fibras 

Ebanistas 

Tallado de piedra, tagua, hueso y cacho 

Cuero 

(Amunárriz, 2016, sección Breve historia: origen y desarrollo de la 
galería). Salazar Vélez (2015) indica que los arquitectos de aquella 
época consideraron a estos lugares, los pasajes cubiertos y galerías 
como caracter²sticas destacadas en el dise¶o de la ciudadò. 

Amun§rriz (2016), resalta la funcionalidad de estos: ñla 
galería artesanal es un negocio, su finalidad es la rentabilidad 
económica, pero tiene unas características que hacen que 
sea un negocio fuera de lo común, ya que comercia con un 
producto que es único y que se valora emocional y 
econ·micamente por su condici·n art²sticaò (p. 42). 

Dentro de la tipología de las galerías artesanales estas tienen que 
ver con el tipo de producto que venden. Para definirlas se toma como 
referente la clasificación que hace Pablo Cuvi, Escritor, sociólogo y 
catedrático ecuatoriano sobre las artesanías, identificándolas en 
siete categorías: 

Figura 12 Tipos de galerías de exhibición artesanal. 

 

 
Fuente: Pablo Cuvi, 2000. Artesanías del Ecuador. 

1.2.2. Iluminación  en galerías  artesanales  

 
La iluminación es uno de los factores más importantes en el 
ambiente del formato comercial, y cumple las funciones de: 
iluminar y decorar. Guambaña (2014) en (Romero, 2021) 

menciona ñla iluminación dirige la atención y enfatiza las formas, 
las superficies y los colores, en donde la luz puede crear sombras 
en elementos de alta plasticidad, dándole un sentido estético al 
espacio.ò 

Dentro de la planificación lumínica del espacio se tomará en 
cuenta dos tipos de luz: natural y artificial. Al respecto, se 
recomienda aprovechar la luz natural del sol y combinarla con la 
luz artificial. 

La iluminación en el comercio tiene que estar concebida 
para responder a las necesidades más particulares de 
espacio, volumen, dimensiones y actividades a que está 
destinado, además de prestar atención tanto a la 
iluminación de la fachada como a la incidencia de la 
iluminación dentro del local (VÉRTICE, 2012, citado en 
Abarca Orellana, 2020, p. 21). 

Por otro lado, existen factores complementarios que debemos 
considerar para enfatizar las áreas del espacio y los productos 
exhibidos. 

La temperatura del color es crucial para establecer la atmósfera y 
el impacto psicológico en el consumidor, se sugiere el uso de luz 

en el rango c§lido (Ò3000Kʐ) para la iluminación general y de 
acento. La luz cálida se asocia con la comodidad, la tradición y la 
exclusividad, creando un ambiente acogedor que es coherente con 
el concepto de un producto hecho a mano (Impulso 06, s.f.; RP3, 
2017). 
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Iluminación de Acento (Focaliza Alumbrado  General  de Venta  de 300 a 600 

emplear focos de carril ajustables 
Escaparates  interiores  aproximadamente 1000 

esculturas). La luz dirigida gener 
relieve del tejido de la paja, confir Estantes  de mercancías  de 200 a 400 

 
Zonificación Estratégica: Se debe 

según la función de la zona (Aba 

 
ación recomendados según cada zona y 

or SIMON, s.f. 

Zona o Estancia  (Rl uaxn)g o  de Iluminación  Recomendado   

Escaparates  exteriores  de 1000 a 3000 Fuente: Autor, 2025. 

Vitrinas  (Acento)  de 1000 a 3000  

Mostradores  y líneas  de caja entre 500 y 900  
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1.2.3. Espacios  requeridos:  Análisis  ergonómico  y 

antropométrico  

El análisis ergonométrico y antropométrico en el diseño comercial 

está relacionado con la exposición de los productos y distribución del 

local, teniendo como base la comodidad de los clientes. Como 

desarrolla Panero y Zelnik (1984, citado en Cruz Vallejo, 2021): 

Antropometría en espacios en venta: En estos espacios la 

comodidad del cliente es primordial. Se debe tomar en cuenta la 

visibilidad, alturas, dimensiones y circulaciones adaptadas de 

acuerdo con el tamaño corporal. 

Es decir, que estas disciplinas velan que el diseño del formato 
comercial coincida con las características físicas, anatómicas, 
psicológicas y las capacidades de los usuarios. Para ello se tomará 
en cuenta medidas de presentación, las cuales nos permitirán una 
mayor interacción con el producto, al respecto Sebastián Molinillo 
(2014), citado en (Cruz Vallejo, Interiorismo comercial para tiendas 
de servicios y ropa en espacios mínimos, 2021) desarrolla las 
siguientes zonas de visibilidad para la presentación de estantes: 

Figura 14 Zonas de visibilidad 

 

 
Fuente: (Cruz Vallejo, 2021 Interiorismo comercial para tiendas de servicios y ropa 

en espacios mínimos) 
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Figura 15 Esquema de circulación 

 

 
Nota: Autor, 2025. 

 

A continuación, se comparten algunas gráficas sobre los valores 
antropométricos y ergonométricos que se deben tomar en cuenta 
dentro de un espacio comercial: 

 

 
Figura 16 Relaciones visuales con elementos de exposición 

 

 
Fuente: Adaptado de NEUFERT, Ernst (1977), El arte de proyectar en 

Arquitectura, Editorial Gustavo Gili, S.A. Barcelona. Pág.83 
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Figura 17 Circulación de pasillos 

 

 

Fuente: Adaptado de NEUFERT, Ernst (1977), El arte de proyectar en 

Arquitectura, Editorial Gustavo Gili, S.A. Barcelona. Pág. 199 

. 

Figura 18 Anchuras de pasillos principales 

 

Fuente: Adaptado de NEUFERT, Ernst (1977), El arte de proyectar en 

Arquitectura, Editorial Gustavo Gili, S.A. Barcelona. Pág. 83 
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Figura 19 Área de venta 
 

Fuente: Adaptado de NEUFERT, Ernst (1977), El arte de proyectar en 
Arquitectura, Editorial Gustavo Gili, S.A. Barcelona. Pág. 195 

 

 

1.2.4. Aspecto  acústico  y térmico  

Dentro del montaje de un espacio comercial se debe tomar en cuenta 
funciones ambientales que actuarán como barreras de protección, 
como por ejemplo contra el ruido y el calor. 

En este sentido, el propósito de la acústica en el diseño comercial es 
lograr que un entorno sea, sonoramente hablando, confortable para 
sus clientes. Para ello se utilizará el aislamiento acústico, para evitar 
la entrada de ruidos externos, en estos casos será imperante el uso 
de protectores que se colocarán en las paredes de las tiendas. 

Según la revista Proarquitectura (2007), el aislamiento acústico es 
un factor crucial para el bienestar en los espacios habitables: 

El ruido, ya sea ambiental, industrial o proveniente de otros 
locales, es uno de los más acusados factores de falta de 
confort. El aislamiento acústico permite acondicionar y aislar 
acústicamente los locales y proteger a las personas de la 
agresión acústica. (p. 4) 

Bajo este contexto, para una adecuada gestión del sonido en un local 
(Solida, 2021) recomienda tener en cuenta los siguientes elementos: 

- Tamaño, altura y forma del local 

- Evitar espacios grandes para el rebote de ruido 

- No colocar paredes completamente paralelas 

- Aprovechar los espacios cóncavos para crear 
mejores ambientes sonoros 

Y con relación al uso de materiales para incidir en la onda acústica 
sobre un elemento constructivo, se pueden usar tanto materiales 
absorbentes, como materiales aislantes. 
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Figura 20 Tipos de materiales de aislamiento acústico 
 

 
Fuente: Revista Proarquitectura, España. Tipos de materiales en el aislamiento 

acústico. 

Figura 21Temperatura de confort en el espacio comercial 
 

Fuente: (Blender, 2015) 

Por otro lado, con relación al aspecto térmico en el diseño comercial, 
será necesario contar con materiales que nos permitan alcanzar 
condiciones óptimas en el interior de la tienda. Según Blender 
(2015), "el confort térmico es la sensación que expresa la 
satisfacción de los usuarios con el ambiente térmico. Por lo tanto, es 
subjetivo y depende de diversos factores" (párr. 2). 

La revista Proarquitectura (2007) menciona que para ofrecer 
espacios interiores que sean térmicamente agradables, los 
elementos empleados deben ser porosos o fibrosos de modo que 
puedan atrapar el aire seco y mantenerlo dentro. Los materiales más 
comunes que son usados como aisladores son: el corcho, el 
algodón, la arlita, el lino, cáñamo, entre otros. 

Finalmente, otro factor a considerar serán los valores de temperatura 
y humedad relativa, como las recomendaciones y normas según el 
Reglamento de Instalaciones Térmicas en los Edificios (RITE), 
normativa que fija los niveles de climatización destinada a atender la 
demanda de bienestar térmico e higiene de las personas, o las 
instalaciones. 

En verano, el confort térmico se sitúa entre 23 ºC y 25 ºC 
(frente a 23 ºC y 27 ºC según el INSHT). Además, la 
humedad relativa debe estar entre 45-60 % en verano y 40- 
50% en invierno, con una velocidad del aire inferior a 0,2 
metros por segundo (Proarquitectura, 2007, p. 5). 

1.2.5. Aplicaciones  cromáticas  

El color es un elemento que está presente en la construcción visual 
del diseño comercial, de él dependerá la reacción positiva o negativa 
entre el espacio y el cliente, por lo que, las tonalidades deberán ir 
acorde al sentido de identidad de la marca para crear ambientes 
sensorialmente expresivos capaces de transmitir mensajes; por 
ejemplo los matices de la paja toquilla en crema y beige junto con 
los detalles inspirados en la naturaleza en tonos terrosos o verdes 
se pueden emplear para evocar una sensación de artesanía, calidez 
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y conexión con el origen natural del producto, atrayendo al cliente 
que busca autenticidad. 

Romero (2021) describe la función del color en el comercio de la 
siguiente manera: 

El color puede ser usado como una herramienta de 
organización del espacio para que este sea más atractivo, 
dinámico y ordenado. El color logra atraer la atención de los 
clientes que transitan por la fachada del local atrayéndolos 
hacia su interior, finalmente el color logra crear un juego con 
el espacio con el fin de lograr experiencias espaciales como 
efectos visuales. (p. 48) 

Para entender la funcionalidad del color en el diseño, se distinguen 

tres categorías principales: 

- Colores Primarios: Son la base de toda la paleta 
(Rojo, Amarillo y Azul) y no pueden obtenerse de la 
mezcla de otros. 

- Colores Secundarios: Resultan de la mezcla de dos 
colores primarios (Naranja, Verde y Violeta). 

- Variables Cromáticas: A partir de los primarios y 
secundarios, se obtienen variables alterando su 
saturación (intensidad pura del color) y luminosidad 
(la claridad u oscuridad, al añadir blanco o negro), lo 
que permite crear la amplia gama de tonos necesarios 
para generar atmósferas específicas en el diseño 
interior. 

 
En el diseño interior, la manipulación de estas variables 
cromáticas es esencial para la creación de atmósferas y la 
comunicación de conceptos. Es aquí donde la aplicación de los 
colores neutros adquiere una relevancia fundamental. 

Los colores neutros, en el diseño interior, se definen como: 

 
Tonos que carecen de saturación y no están directamente 
asociados con ningún color primario en el espectro de la luz 
visible. Incluyen tonalidades como el blanco, beige, gris, 
taupe y otros tonos terrosos suaves." (Kiga Interiorismo, 
2024). 

 
El uso de la paleta neutra en el diseño de interiores ofrece 
una sensación de orden y atemporalidad, sirviendo como un 
fondo estable que reduce la fatiga visual y permite que otros 
elementos, como las texturas y los objetos, se conviertan en 
los protagonistas del espacio. (Méndez, 2022, p. 75) 

 

Esta estabilidad hace que los neutros sean ideales para 
establecimientos comerciales que buscan transmitir una imagen de 
seriedad, sofisticación y durabilidad, permitiendo además que la 
identidad visual de los productos resalte sin competir con el entorno 
espacial. La elección de estos tonos constituye la base para 
cualquier esquema cromático exitoso en el retail design. 

 
Figura 22 Paleta de colores neutros 

 

Fuente: Autor, 2025 



29 

Santiago Israel Bedón Echeverría 

 

 

Figura 23 Escala tonal Tabla 4 Conceptualizaciones de la artesanía. 
 

Fuente: Autor, 2025 
 

 

1.3. Artesanía  

 
La artesanía constituye una manifestación cultural fundamental para 
la identidad ecuatoriana y representa el elemento central de la 
propuesta comercial de la tienda "UMA". El análisis se centró en la 
conceptualización de la actividad artesanal como expresión cultural 
y económica, el contexto específico de la tradición artesanal 
ecuatoriana y su relevancia nacional, y particularmente las 
características y aplicaciones de la paja toquilla como materia prima. 
Esta fibra natural, reconocida como Patrimonio Cultural Inmaterial 
por la UNESCO en 2012, presenta múltiples aplicaciones que 
trascienden el tradicional sombrero, constituyendo la base 
productiva del proyecto comercial propuesto. 

 
1.3.1. Concepto  de artesanía  

El concepto de artesanía está relacionado con el folklore y la cultura 
de cada país. A continuación, se presentan diferentes 
conceptualizaciones publicadas en la revista Artesanías de América 
de CIDAP, recopiladas en Lombera (2008): 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Nota. Adaptado de "Conceptos preliminares y elementos de análisis para las 
artesanías" (pp. 25-52), por H. Lombera, 2008, CIPAD. Revista Artesanías de 

América, (68). 

Concepto Definición / Característica Fuente 
Original 

Enfoque en el 
Producto 

Individualizado 

Actividad con resultado final 
individualizado, que tiende a ser 
obra de arte, donde la 
contribución directa del artesano 
es el componente fundamental, 
sin limitación en la cantidad, 
usando materias primas 
sostenibles. 

Testimonio 
del Programa 
Federal de 
Artesanías 
de Argentina 
(citado en 
Lombera, 
2008) 

Enfoque Cultural 
y Simbólico 

Forma valiosísima de expresión 
cultural inspirada en la tradición, 
que se renueva en cada 
generación. El resultado es 
individualizado, no único, con 
predominio de la acción humana 
para obtener un bien tangible con 
fines utilitarios, simbólicos o 
decorativos. 

UNESCO 
(Simposio 
Internacional, 
Manila, 1997) 
(citado en 
Lombera, 
2008) 

Enfoque 
Legal/Laboral 

Actividad  practicada 
manualmente para la 
transformación de la materia 
prima con auxilio de máquinas, 
equipos o herramientas, donde la 
actividad manual predomina 
sobre la mecanizada. 

Art. 2 del 
Reglamento 
General de la 
Ley De 
Defensa Del 
Artesano del 
Ecuador 
(citado en 
Lombera, 
2008). 
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Bajo este contexto, podemos decir que las artesanías tienen un 
papel importante para la identidad de cada lugar, ya que comunican 
en su esencia parte de la cultura. Cada pieza tiene un proceso de 
variación tanto en sus formas, como en el uso de materias primas, 
texturas y colores, lo cual difiere su manera de exhibición o 

presentación. Al respecto Cazorla-Salas (2015), menciona: 

Es ahí donde el entra el trabajo de un diseñador para relacionar la 
artesanía como producto y el espacio como medio de exhibición, 
logrando la interacción necesaria para que la geometría general 

colabore con la expresión de la geometría artesanal. 

1.3.2. La artesanía  en el Ecuador  

En el marco de la plurinacionalidad y sociedad intercultural de 
nuestro país existe una gran riqueza cultural que esta expresada a 
través de las manifestaciones artísticas y artesanales. 

Nuestras artesanías, desde sus inicios, han estado influenciadas por 

la presencia de varias culturas. Registros de las primeras culturas 

como la Valdivia, Chorerra, Tolita, etc, la Escuela Quiteña y 

migraciones de diverso origen, marcaron el surgir de nuevas formas 

y técnicas artesanales. Al hablar del origen de la artesanía en el 

Ecuador, Gabriela Eljuri Jaramillo menciona que: 

La artesanía en el Ecuador constituye un elemento 
importante de su cultura y es fuente de sustento económico 
para un gran número de habitantes, al mismo tiempo ha 
influenciado con fuerza en el devenir histórico de muchos de 
sus pueblos. El complejo proceso de conformación de lo que 
actualmente es el Ecuador, con sus diferentes momentos 
históricos a lo que se suma su diversidad étnica y geográfica, 
ha dado como resultado una gran variedad de diseños, 
materias primas y técnicas artesanales (citado en Baque 
Pisco, 2015, p. 27) 

En el aspecto económico es importante reconocer que la actividad 
artesanal en el Ecuador genera grandes aportes a nuestra 
economía. Según el estudio sectorial de la Superintendencia de 
Compañías, Valores y Seguros (2020), la producción de las 
empresas pertenecientes a industrias manufactureras juega un rol 
fundamental no solo en la parte productiva sino también como fuente 
generadora de empleo: 

La industria manufacturera representa el segundo rubro más 
importante en la generación de ventas de la economía 
ecuatoriana, en términos nominales. El desarrollo de este 
sector promueve el crecimiento y fortalece la economía de un 
país, por lo que se convierte en un pilar fundamental. De igual 
manera, este sector genera gran cantidad de plazas de 
empleos y es generador de riquezas para el país. En su 
proceso de crear valor se encargan de coordinar, controlar, 
dirigir procesos de elaboración de productos con un mayor 
nivel de valor agregado, para que mejore la capacidad de 
diferenciación y, sobre todo, tengan un menor nivel de 
volatilidad en los precios. (p. 11) 

Lo anteriormente mencionado nos permite reconocer a la actividad 
artesanal más allá de un tema comercial, sino como una expresión 
portadora de identidad y que refleja elementos sociales, históricos y 
simbólicos de nuestros pueblos originarios. 

Comprender la artesanía ecuatoriana también implica apropiarnos 
de ella, promover y valorizar ese sentido de identidad, que es una 
muestra de lo que somos como ecuatorianos. Este valor cultural y 
simbólico es evidente en el proceso de elaboración, como señala 
Gabriela Eljuri Jaramillo (citada en Baque Pisco, 2015): 

En las artesanías podemos apreciar las habilidades 
manuales a la hora de crear, objetos y tejidos con valor 
simbólico en donde se representan las costumbres y 
tradiciones, que con solo observarlas detenidamente hacen 
que nos transportemos a sus lugares de creación y vivamos 
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esas costumbres. (p. 27). 

a) La artesanía en Latacunga 

Según el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de Latacunga 
(2016), el cantón cuenta con diferentes actividades económicas para 
su desarrollo, entre ellas: la agricultura, la ganadería y la actividad 
artesanal. 

Figura 24 Actividades productivas del Cantón Latacunga 

 
Albán Caisa (2014) desarrolla los siguientes datos de actividad 
artesanal en Latacunga: 

Figura 25 Datos de la actividad artesanal 

 

 
 

 
 

 
Barrios de Pupaná Sur, 

Pilacoto, San Sebastián y 
la Libertad 

Å Elaboración de esteras ( aventadores 
y tazas utilizando unafibra natural 
propia de la serranía como es la 
totora 

 

 
 

Fuente: PDOT 2016-2028 

Como podemos ver en el gráfico la actividad artesanal representa el 
4 % por sobre las actividades agropecuarias. Las actividades 
artesanales son parte de la memoria histórica y artística del cantón. 
A nivel de sus parroquias urbanas y rurales existen vestigios de una 
vasta producción artesanal. 

Nota: Autor, 2025. 

A través de los años estas prácticas ancestrales han pasado de 
generación en generación. Grandes artesanos han plasmado su 
pasión y habilidad en sus artesanías elaboradas totalmente a mano, 
sin embargo, en la actualidad poco a poco se ha dejado de fabricar 
estos productos por la falta de comercialización. Según Santo De La 

Sector de Tilipulo 

Hilado manual de la lana de alpaca y 
algodón 

Sector de Cuicuno 

Elaboración de jergas (tejidos de 
algodón confeccionados en telares 
manuales ) 

Parroquia de San Juan de 
Pastocalle 

Elaboración de escobas 

Elaboración de canastos de carrizo 

Sector del Niágara 
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Cruz (2019), ñlos saberes ancestrales con el pasar de los a¶os han 
ido desapareciendo sin contar que en un pasado fue parte de una 
cultura y fuente de ingreso para varias familias latacungue¶asò (p. 
13). 

1.3.3. La paja  toquilla.  Aplicaciones  en artesanías  

 
Como introducción a la artesanía toquillera empezaremos por 

definirla. Su nombre científico es Carludovica Palmata, la mayoría 

de su producción proviene de la costa y parte de la sierra ecuatoriana 

y constituye una de las principales fuentes de ingreso de estas 

zonas. Al respecto Aguilar (1992), menciona: 

En el siglo XIX y hasta avanzada la década de los años 
sesenta del presente siglo, la Carludovica Palmata, 
constituyó la materia básica empleada tan sólo para el tejido 
de sombreros de paja toquilla, manufactura que ocupó y 
ocupa, aunque a menor escala, un sitial importante dentro de 
las exportaciones del estado ecuatoriano, como fuente 
generadora de divisas. (p. 113) 

Este tipo de artesanía ancestral constituye parte del Patrimonio 

Cultural Inmaterial del Ecuador, título otorgado por la UNESCO el 5 

de diciembre del 2012, ya que su valor radica en el trasfondo 

histórico y cultural que hay detrás de su elaboración. 

Al respecto, la tesis de Baque Pisco (2015) comparte la siguiente 

reseña histórica sobre el sombrero de paja toquilla, originalmente 

publicada por el Ministerio de Turismo: 

Muchas leyendas giran en torno al origen del sombrero de 
paja toquilla, lo que ha impedido tener con precisión un 
referente histórico concreto sobre la época y año en que 
apareció esta manufactura en Ecuador, aunque algunos 
historiadores señalan que se remonta al Período Formativo 

(3.500 A.Cï500 A.C), representado principalmente por las 
Culturas Valdivia y Chorrera. Pero lo que sí está claro y 
desde siempre, es que esta hermosa prenda es ciento por 
ciento ecuatoriana, elaborada artesanalmente por hábiles 
manos de mujeres y hombres de Montecristi, Jipijapa, en 
Manabí (Costa); y, Cuenca en el Austro ecuatoriano. 
(Ministerio de Turismo, citado en Baque Pisco, 2015, p. 27). 

Con relación a la aplicación de esta fibra natural se pueden elaborar 
múltiples artesanías, desde el más destacado el sombrero de paja 
toquilla, hasta todo tipo de artículos: zapatos, cinturones, canastas, 
joyeros, carteras, tapetes, portavasos, individuales, fosforeras, 
cigarreras, lámparas, adornos, miniaturas costumbristas (Aguilar, 
1992, p. 114). 

Aguilar (1992) los clasifica dentro de dos grupos: 

Figura 26 Tipos de aplicaciones de la paja toquilla en artesanías 

 

 
Nota: Autor, 2025. 

Según datos del CIDAP (2013), en su conversatorio "El tejido de paja 
toquilla en el Ecuador," existen algunos patrones que se toman en 
cuenta para el proceso de tejido en paja toquilla: 
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Figura 27 Patrones de tejido en paja toquilla 
 

Nota. Adaptado de Conversatorio "El tejido de paja toquilla en el Ecuador" [Video] 
por CIDAP, 17 de junio de 2013 

En la actualidad esta tradición continua y varios de los productores 
buscan mejorar la calidad de sus productos y mantenerse en el 
mercado. 

1.4. Normativas  y ordenanzas  aplicadas  a tiendas  

 
El marco normativo constituye un elemento fundamental para el 
desarrollo de proyectos comerciales, estableciendo los parámetros 
técnicos y legales que deben cumplir los espacios destinados al 
comercio minorista. La aplicación correcta de estas regulaciones 
garantiza la viabilidad legal del proyecto y la seguridad de los 
usuarios. El análisis abarcó dos niveles normativos 
complementarios: la normativa nacional, representada por las 
Normas Generales de Arquitectura y Urbanismo que establecen 

dimensiones mínimas, alturas, circulaciones y requisitos funcionales 
para locales comerciales; y la normativa local, correspondiente al 
Plan de Desarrollo Urbano de Latacunga, que define las condiciones 
específicas de ocupación del territorio, zonificación, y disposiciones 
particulares aplicables al área de intervención del proyecto. 

 
1.4.1. Normativa  nacional:  Normas  generales  de 

arquitectura y urbanismo.  
Las Normas Generales de Arquitectura y Urbanismo establecen los 
parámetros mínimos obligatorios para locales comerciales a nivel 
nacional. 

a) Sección  primera.  Dimensiones  de locales  comerciales.  

Art. 128.- Bases del Dimensionamiento. - las dimensiones de 
los locales se sujetarán a las normas mínimas establecidas 
en la presente sección las cuales se basan en las funciones 
o actividades que se desarrollen en ellos, el volumen del aire 
requerido por los ocupantes, la renovación del aire, la 
distribución del mobiliario y de las circulaciones, la altura 
mínima del local y la necesidad de la iluminación natural. Las 
medidas lineales y la superficie, que se refieren al 
direccionamiento de locales corresponden a longitudinales y 
áreas libres, y no a las consideradas entre ejes de 
construcción o estructura. 

Altura de locales. - A excepción de aquellos locales que esta 
normativa se especifique con una la altura mínima diferente, la atura 
mínima de locales será de 3.24m. Las plantas bajas, cuyos usos no 
sean de vivienda, y estos sean de comercio y oficinas o 
equipamiento podrán tener altura libre de 3.24m. o mayor. Estas 
dimensiones se observarán desde el piso terminado hasta la cara 
inferior del elemento construido de mayor descuelgue. 
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b) Sección  tercera:  circulaciones  interiores  y 
exteriores  

El diseño de los locales comerciales dentro de pasillos o vestíbulos 
debe seguir las directrices de seguridad y circulación. 
Específicamente los artículos 114 y 315 establecen 

Art. 114. CORREDORES O PASILLOS (Referencia NTE 
INEN 2 247:2000). Esta norma establece las dimensiones 
mínimas y las características funcionales y constructivas que 
debe cumplir los corredores y pasillos en edificios de acceso 
público. los corredores y pasillos en edificios de uso público 
deben tener un ancho mínimo de 1.20m. Todos los locales 
de un edificio deberías tener salidas, pasillos o corredores 
que conduzcan directamente a las puertas de salida o a las 
escaleras. Los corredores y pasillos deben ser libres de 
obstáculos en todo su ancho mínimo y desde su piso hasta 
paralelo a él ubicado a 2.05m. de altura, dentro de este no 
debe ubicarse elementos que invadan, por ejemplo: 
luminarias, equipamiento o instalaciones. 

Art. 315. "LOCALES COMERCIALES.- Podrán instalarse 
tiendas o locales comerciales en los vestíbulos o pasillos, 
siempre que no se obstruya el paso en los mismos, cuando 
se cumpla con las dimensiones mínimas de circulaciones 
interiores establecidas en el Capítulo IX, Sección Tercera, 
además de cumplir con lo especificado en el Capítulo X, 
Sección Cuarta, relacionada a Normas en Edificios de 
Comercios; y, que la instalación de aquellos sea adecuada y 
en consonancia con la categoría general del establecimiento 
(NTE INEN 2 247:2000). 

c) Sección  dimensiones  de locales  

Art  128.  BASES  DE  DIMENSIONAMIENTO:  Las 

dimensiones de los locales se sujetarán a ala normas 
mínimas establecidas en la presente sección, las cuales se 
basan en: las funciones o actividades que se desarrollan en 
ellos, el volumen del aire requerido por sus ocupantes, la 
posibilidad de renovación del aire, la distribución del 
mobiliario y de las circulaciones, la altura mínima de del local 
y la necesidad de iluminación natural. Las medidas lineales y 
a la superficie. 

1.4.2. Normativa  local:  Plan  de Uso y Gestión  del  Suelo  (PUGS) 
en Latacunga  

El Plan de Uso y Gestión del Suelo (PUGS) de Latacunga (2021) 
establece las regulaciones específicas para la ocupación del 
territorio urbano y el funcionamiento de establecimientos 
comerciales en la ciudad. Estas ordenanzas municipales 
complementan la normativa nacional y definen condiciones 
particulares de zonificación aplicables al proyecto. 

 
a) Normas  generales  de ocupación  del  territorio 

correspondiente a usos urbanos  

Art. 97. Los anuncios y letreros de establecimientos 
comerciales y de otro género no podrán tener una superficie 
mayor al 10% de la fachada que le corresponde; máximo 
podrá sobresalir de la fachada hasta un tercio (1/3) del ancho 
de la acera. En el Área Central en los sectores CUP y CUV, 
no podrán sobresalir más de 15 cm. desde el plano de la 
fachada, siempre que se ajusten a las disposiciones 
específicas que constan en esta misma ordenanza. No se 
permitirá la instalación de anuncios que obstaculicen la 
visibilidad o causen perturbación a terceros. No se permitirá 
la instalación de anuncios en las azoteas de edificios 
residenciales. 
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Art. 98. Todo anuncio deberá ser objeto de aceptación previa 
por parte de las autoridades municipales competentes 
quienes decidirán todo lo concerniente a localización, tamaño 
y características de cada uno de ellos. 

b) Normas particulares de ocupación y uso del suelo en el 
área urbana  

Según el Art. 137º. CÓDIGO ZCR 

a. Uso Principal: Comercio Urbano, Servicios y Vivienda: 

Tabla 5 Unidades de usos principales con valor establecido. 

 

Parámetro  de Diseño  Urbano  Unidad  Valor  Establecido  

Lote Mínimo m2 540 

Frente Mínimo m 18 

Retiro Frontal m 0 

Retiro Lateral m 0 

Retiro Posterior m 6 

COS en Planta Baja (Coeficiente de 

Ocupación del Suelo) 
 
% 

 
40 

COS en Otros Pisos % 40 

Coeficiente de Utilización del Suelo % 200 

Altura Máxima (Pisos) Pisos 5 

Altura Máxima m 15 

Viviendas por Lote Unidades 4 a 8 

Superficie Mínima por Vivienda m2 100 

Densidad Referencial Neta hab./Ha. >900 

   

Nota: Adaptado de artículo 137º. CÓDIGO ZCR, uso principal Comercio Urbano, 
Servicios y Vivienda 

b. Usos Complementarios Permisibles 

1. Comercios en general, con excepción de los de tipo pesado 
e industrial. 

2. Establecimientos destinados al desarrollo de actividades 
políticos ï administrativas, así como a la prestación de 
servicios financieros, crediticios y similares. 

3. Locales para la prestación de todo tipo de servicios: 
profesionales, técnicos, religiosos, recreacionales, etc., 
incluyendo salas de cine, teatros, auditorios, clubes, bares, 
restaurantes, hoteles, etc. 

c. Disposiciones complementarias: 

1. Líneas de fábrica: En ningún caso se admiten edificaciones 
retiradas de la línea de fábrica. Empero, los accesos 
peatonales pueden estar retirados hasta 2 metros desde la 
línea de fábrica, pero deben ser cubiertos y su plano externo 
debe fundirse con el plano de la fachada frontal. 

2. Cerramientos. En caso de existir remanentes no edificados 
en el frente de una parcela, es obligatorio erigir en él un 
cerramiento de 2.00 m de altura. 

3. Adosamientos. Es obligatorio que las nuevas edificaciones 
se adosen a los dos lados o al menos a uno de ellos, pero en 
ningún caso, se permitirá adosamientos en el retiro posterior. 

4. Superficies no edificadas. De la superficie total del predio, un 
porcentaje no menor al 30% debe mantenerse libre de 
edificación y de tratamiento de piso duro, para facilitar la 
penetración natural del agua lluvia al suelo. Las superficies 
pavimentadas, empedradas, o en general revestidas para 
conformar patios no deben exceder el 10% de la superficie 
total de la parcela. 
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5. Garajes. En cada parcela se admite un acceso vehicular. El 
mismo debe tener un ancho mínimo de 3 metros. Se exige 
un aparcamiento por cada unidad de vivienda y uno por cada 
60 m 2 de comercio u oficina. 

6. Voladizos y Aleros: Con excepción de los aleros de cubierta, 
se prohíbe cualquier tipo de voladizo sobre línea de fábrica o 
sobre el retiro posterior. Los aleros deben tener un ancho 
máximo de 1 metro desde el plano de la fachada. 

7. Cubiertas. Las pendientes de cubierta deben estar 
orientadas hacia el frente y el fondo de la parcela, y requieren 
contar con sistemas recolectores de aguas lluvias. 

8. Usos complementarios: Los locales destinados a alguno de 
los usos complementarios permisibles en planta baja deben 
observar disposiciones específicas respecto a rótulos (no 
pueden ser en bandera); vanos de exhibición y puertas. 

9. Pent Houses: Se prohíbe la construcción de unidades de 
viviendas sobre los niveles máximos de altura estipulados. 

10. Patios interiores individuales, para ventilación e iluminación: 
De locales habitables: área mínima, 12 m2, dimensión 
mínima, 3 ml. De locales no habitables: área mínima, 9 m2, 
dimensión mínima, 3 ml. 

11. Patios interiores compartidos para ventilación e iluminación: 
De locales habitables: área mínima, 36 m2; dimensión 
mínima, 6 ml. De locales no habitables: área mínima, 12 m2, 
dimensión mínima, 3 ml. 

12. Los propietarios de las parcelas estarán obligados a respetar 
y acatar las disposiciones que emanen de la Municipalidad 
de Latacunga respecto de ampliación de aceras o 
arborización. 

1.5. Conclusiones  del  marco  teórico  

En función de lo analizado hasta el momento, podría afirmarse que 
para el diseño comercial de un espacio es fundamental tomar en 
cuenta elementos estéticos y funcionales para su adecuada 
organización, visualización, gestión, comercialización, y demás 
características que se complementan entre sí. 

Por otro lado, otros factores a considerar serían: aprovechar las 
ventajas de los distintos tipos de Retail (físico o digital), considerando 
las necesidades del público objetivo, para captar su atención y hacer 
que se identifiquen con el concepto del local. 

Actualmente en nuestro país existe una gran demanda de 
emprendimientos, que trabajan con materias primas y realizan un 
trabajo artesanal exclusivo, que implica paciencia, minuciosidad y 
detalle en la manufactura; por ello se vuelve necesario implementar 
estrategias de diseño que nos permitan fomentar la innovación, 
generar valor y motivar la compra. 



37 

Santiago Israel Bedón Echeverría 

 

 

Capítulo  II: Análisis  arquitectónico  

El desarrollo del proyecto requirió el análisis del espacio a intervenir 
en su estado actual, mediante levantamiento planimétrico y 
fotográfico, complementado con la indagación de casos homólogos 
formales y funcionales para identificar características aplicables al 
proyecto. Esta fase diagnóstica constituyó la base para la 
comprensión integral de las condiciones existentes y las 
oportunidades de intervención. 

La metodología empleada combinó técnicas de levantamiento 
arquitectónico in situ, análisis contextual urbano, caracterización 
climática y ambiental, documentación fotográfica sistemática, y 
estudio comparativo de referentes arquitectónicos. Se aplicaron 
instrumentos de medición directa para el registro planimétrico, 
análisis de las condiciones físicas y funcionales del espacio, y 
evaluación del cumplimiento normativo según las ordenanzas 
municipales vigentes. 

El análisis abarcó la ubicación del proyecto dentro del contexto 
urbano de Latacunga, las características del emplazamiento y su 
entorno inmediato, las condiciones climáticas locales, y el 
levantamiento detallado del estado actual del espacio incluyendo 
áreas exteriores, interiores y de servicio. Se complementó con la 
verificación del cumplimiento de ordenanzas municipales aplicables 
a locales comerciales y el estudio de casos homólogos que 
proporcionaron referentes funcionales y formales para el desarrollo 
de la propuesta de diseño. 

 

 
2.1. Ubicación  del  espacio  dentro  de la ciudad  

El lugar está ubicado en la ciudad de Latacunga, provincia de 
Cotopaxi, en Antonio José de Sucre y, Av. Antonio Clavijo, 
Latacunga 050102 
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En un lugar de nivel de comercio alto, en donde se radican variedad 
de establecimientos o tiendas de diferentes productos y productores. 
Tanto a una escala menor como una tienda de barrio, a como una 
escala mayor como lo que sería un supermercado. 

 

 
Figura 28 Ubicación del espacio dentro de la ciudad 

 

 

Fuente: Google Earth, 2025 

Nota:  Ubicación la tienda ñUMAò. Latacunga, Ecuador. 
 

 
2.2. Emplazamiento  

El lugar para intervenir tiene un área de 36m2, tiene de frente 3m por 
12m de profundidad. Es una sola planta rectangular y cuenta con un 
baño en la parte posterior del mismo espacio. 

 

 
Figura 29 Emplazamiento 

 

Nota: Autor, 2025 

Los acabados del interior son de piso de cerámica y el techo de 
gypsum, las paredes están adosadas en su lado izquierdo a un 
edifico donde funciona una cooperativa y a su lado derecho con una 
panadería, cuenta con una sola entrada la misma que es una puerta 
lamfort metálica. 

2.3. Análisis  de la zona 

El lugar donde estará ubicada la tienda ̈ UMA¨ en base a un recorrido 
se pudo observar que está en una zona comercial de alto tráfico 
peatonal y vehicular, esta área se caracteriza por tener negocios 
populares, así como diversidad de tiendas como bancos y locales 
comerciales. 
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Figura 30 Soleamiento y vientos 
 

 

Se observó que, en términos de competencia directa y 
complementaria, la zona alberga varios tipos de comercio, 
incluyendo una tienda de barrio, supermercado popular, tiendas de 
comercio menor, lugares de comida, entidades bancarias, 
supermercados, tiendas de música y venta de instrumentos 
musicales, tiendas de calzado, tiendas de muebles, pero se constató 
la ausencia de una concept store. 

La zona que conforma la ubicación del lugar solo cuenta con veredas 
peatonales y mas no con espacios de parqueo para vehículos, frente 
al lugar se ubica una tienda de venta acabados para la construcción, 
a lado izquierdo una entidad bancaria y lado derecho una panadería. 

2.4. Soleamiento  y vientos  

En Latacunga, los veranos son cortos, cómodos y nublados y los 
inviernos son cortos, fríos y parcialmente nublados. Durante el 
transcurso del año, la temperatura generalmente varía de 8 °C a 20 
°C y rara vez baja a menos de 5 °C o sube a más de 22 °C. 

En base a la puntuación de turismo, la mejor época del año para 

visitar Latacunga para actividades de tiempo caluroso es 

desde finales de abril hasta principios de enero. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Nota: Adaptadode SunEartTools, 2025 

La temporada templada dura 2,1 meses, del 16 de octubre al 21 de 

diciembre, y la temperatura máxima promedio diaria es más de 19 

°C. El mes más cálido del año en Latacunga es diciembre, con una 

temperatura máxima promedio de 19 °C y mínima de 9 °C. 

La temporada fresca dura 2,7 meses, del 4 de junio al 27 de agosto, 

y la temperatura máxima promedio diaria es menos de 17 °C. El mes 

más frío del año en Latacunga es agosto, con una temperatura 

mínima promedio de 8 °C y máxima de 17 °C. 

2.5. Clima  en Latacunga  

El clima en Latacunga es fresco y nublado. A lo largo del año, la 
temperatura suele variar entre 8 °C y 19 °C, y rara vez baja de 6 °C 
ni sube de 22 °C. Según el puntaje de turismo, la mejor época del 
año para visitar Latacunga y realizar actividades de clima cálido es 
desde finales de abril hasta principios de enero. 
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Figura 31 Clima en Latacunga 
 

Nota. Adaptado de Clima promedio en Latacunga, Ecuador durante todo el año, 
por WeatherSpark, s.f. 

2.5.1. Temperatura  promedio  en Latacunga  

La temperatura en Latacunga varía tan poco a lo largo del año que 
no tiene sentido hablar de estaciones cálidas y frías. 

Figura 32 Temperatura promedio de Latacunga 
 

Nota. Adaptado de Temperatura máxima y mínima en Latacunga, Ecuador durante 

todo el año, por WeatherSpark, s.f. 

Temperatura máxima (línea roja) y mínima (línea azul) promedio 
diarias, con rangos de percentiles 25 a 75 y 10 a 90. Las líneas 
punteadas delgadas representan las temperaturas medias 
percibidas correspondientes. 

2.5.2. Categorías  de cobertura  de nubes  en Latacunga  

El porcentaje promedio del cielo cubierto por nubes en Latacunga 
experimenta una variación estacional significativa a lo largo del año 
(WeatherSpark, s.f.). 

La parte más clara del año en Latacunga comienza alrededor del 21 
de mayo y dura 4,3 meses, terminando alrededor del 29 de 
septiembre. El mes más despejado del año en Latacunga es julio, 
durante el cual en promedio el cielo está el 51% despejado. 

El tiempo más nublado del año comienza alrededor del 29 de 
septiembre y dura 7,7 meses terminando alrededor del 21 de mayo. 
El mes más nublado del año en Latacunga es marzo, durante el cual 
en promedio el cielo está nublado en un 90% del tiempo. 

Figura 33 Categorías de cobertura de nubes en Latacunga 
 

Nota. Adaptado de Categorías de nubosidad en Latacunga, Ecuador durante todo 

el año, por WeatherSpark, s.f. 
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2.5.3. Precipitación  

Los análisis de WeatherSpark (s.f.) indican que la probabilidad de 
días lluviosos en Latacunga varía considerablemente en el año. 

La temporada de lluvias dura 6 meses, del 2 de diciembre al 2 de 
junio, con una probabilidad superior al 49 % de que un día sea 
lluvioso. El mes con más días lluviosos en Latacunga es abril, con 
un promedio de 21,7 días con al menos 1 mm de precipitación. 

La temporada seca dura 6 meses, del 2 de junio al 2 de diciembre. 
El mes con menos días lluviosos en Latacunga es agosto, con un 
promedio de 7,2 días con al menos 0,04 pulgadas de precipitación. 

Entre los días lluviosos, distinguimos entre aquellos con solo lluvia, 
solo nieve o una combinación de ambos. El mes con más días de 
lluvia en Latacunga es abril, con un promedio de 21,7 días. Según 
esta clasificación, la precipitación más común a lo largo del año es 
la lluvia, con una probabilidad máxima del 75 % el 10 de abril. 

 
Figura 34 Probabilidad diaria de precipitación en Latacunga 

 

Nota. Adaptado de Probabilidad diaria de precipitación en Latacunga, Ecuador 
durante todo el año, por WeatherSpark, s.f. 

2.6. Levantamiento  de información  del  estado  actual  

El registro planimétrico del espacio constituyó la base técnica para 
el desarrollo del proyecto. Este levantamiento arquitectónico, 
realizado mediante medición directa por mi persona, y la posterior 
representación gráfica normalizada, que abarca plantas, elevaciones 
y cortes que proporcionaron la información dimensional y 
constructiva necesaria para la propuesta de intervención. 

 

 
2.6.1. Plantas  
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Figura 35 Planta general 

 

Nota. Autor, 2025 
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Figura 36 Planta zonificación. 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
Nota. Autor, 2025 
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Figura 37 Planta circulación actual 

 

 
 
 
 
 
 

 
Nota. Autor, 2025 
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2.6.2. Elevaciones  

Figura 38 Elevación estado actual 
 

 

 
Nota. Autor, 2025 
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2.6.3. Cortes  

Figura 39 Corte A - A´ Figura 40 Corte B - B´ 
 

 
 
 
 

 
Nota. Autor, 2025 
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2.7. Levantamiento  fotográfico  

Figura 41 Fachada frontal 
 

 

 

 
Figura 42 Exterior del local 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Figura 43 Ingreso al local 

Fuente: Autor, 2025 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Fuente: Autor, 2025 

Fuente: Autor, 2025 

Figura 44 Vista hacia el exterior 
 

Fuente: Autor, 2025. 
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2.8. Área exterior  

Tabla 6 Área exterior 
 

Ítem Descripción  Estado  Observación  

Puerta  Puerta metálica 
corrediza 

Regular Está en buen estado no 
presenta daños 

Fachada  Perfiles metálicos con 
cobertura de aluminio 

Regular Se encuentra al exterior, no 
presenta daños 

Puerta  2 Puerta de vidrio 
templado 

Nuevo La puerta separa el espacio 
exterior con el interior cuando 
la puerta metálica 

Cubierta  Zinc y perfiles 
metálicos 

Regular No presenta agrietamientos 

Nota. La tabla representa detalles exteriores, datos recopilados por autor, 2025. 
 

 

2.9. Área  interior  

Tabla 7 Área interior 
 

Ítem Descripción  Estado  Observación  

Piso  Piso de porcelanato 
blanco 

Regular Está en buen estado no 
presenta daños 

Techo  Cubierta de yeso Regular Separa el área de tienda 
con la cubierta exterior 

Puerta  Puerta de vidrio 
templado 

Nuevo La puerta separa el 
espacio exterior con el 
interior cuando la puerta 
metálica esta enrollada 

Paredes  Bloque cubiertas por 
yeso, blancas 

Nuevo No presenta 
agrietamientos 

Iluminación  Luces ojo de buey Nuevo No presentan daños todos 
funcionan correctamente 

Cubierta  La cubierta es de zinc Regular Está en buen estado no 
presenta daños 

Nota. La tabla representa detalles interiores, datos recopilados por autor, 2025. 

2.10. Área  del  baño  

Tabla 8 Área de baño 
 

Ítem Descripción  Estado  Observación  

Piso  Piso de porcelanato 
blanco 

Regular Está en buen estado no 
presenta daños 

Cielo  razo Cubierta de yeso Regular Separa el área de tienda 
con la cubierta exterior 

Puerta  Puerta de madera Nuevo No presenta daños, esta 
puerta separa el área de la 
tienda con el baño 

Ventilación  Mediante un sistema de 
ductos 

Nuevo No presenta daños 

Paredes  Bloque cubiertas por 
cerámica 

Nuevo No presenta agrietamientos 

Lavabo  Lavabo de cerámica 
blanco 

Nuevo No presenta daños 

Inodoro  Inodoro de cerámica 
blanco 

Nuevo No presenta daños 

Nota. La tabla representa el área de baño, datos recopilados por autor, 2025. 
 

 

2.11. Identificación  de problemas  y necesidades  

Tabla 9 Identificación de problemas y necesidades 
 

Zona Problemática  Necesidades  Características  Condicionantes  

Baño  No cuenta con 
la ventilación 
necesaria 

Necesita más 
iluminación y 
ventilación 

Es un baño 
pequeño 

Solo podría ser 
unisex ya que 
solo es un baño 

Entrada  Solo cuenta 
con una 
entrada 

Contar con 
una salida 
extra 

Es un espacio 
grande da a la 
calle 

Da a la calle y la 
vereda es muy 
pequeña 

Espacio  
tienda  

Es un espacio 
pequeño 

Contar con 
más entradas 
de luz natural 

Es un espacio 
rectangular que 
da a la calle 

Limita la 
exposición de 
productos por 
su espacio 

Nota. La tabla identifica los problemas y necesidades. 
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2.12. Tabla  de ordenanzas  aplicadas  a locales  comerciales  en 
la ciudad de Latacunga  

Tabla 10 Tabla de ordenanzas aplicadas a locales comerciales en la ciudad 
de Latacunga 

 

Ítem Normativa  Estado  actual 
Dimensiones  

Observaciones  

Locales 
comerciales  

Altura mínima entre 
nivel de piso 
terminado  y  cielo 
raso 3.00 m 

Altura completa 
desde el nivel del 
piso a cielo raso 
2.85 m 

El nivel del piso 
hasta el cielo raso 
no es el adecuado 

 Área mínima por 
persona 1.20 m 

El área total de 36 
m2 cubre el alcance 
para 10 personas 

 

 Capacidad máxima 
de personas en un 
área mínima 10 
personas 

Capacidad actual 10 
personas 

 

Visibilidad  Los locales 
comerciales 
deberán contar con 
un espacio visible 
para poder exponer 
de  mejor  manera 
sus productos 

Actualmente el 
espacio cuenta con 
un área visible que 
se encuentra en la 
fachada del lugar 

La distribución del 
mobiliario deberá 
ser bien ordenada 
por el tamaño de 
área del local 

Iluminación  Los  locales 
comerciales 
deberán contar con 
una correcta 
iluminación,    tanto 
exterior   como 
interior 

El espacio en la 
actualidad cuenta 
con la iluminación 
necesaria y 
adecuada para el 
lugar 

 

Nota. Los datos de Normativa provienen de la Ordenanza de la Normativa de 
Arquitectura y Urbanismo (NAU) del GAD Municipal del Cantón Latacunga. El 

Estado actual fue determinado mediante levantamiento arquitectónico y 
análisis in situ realizado por el autor. 

2.13. Análisis  de homólogos  

El estudio de casos similares proporcionó referentes aplicables al 
proyecto, identificando soluciones exitosas en espacios comerciales 
de dimensiones reducidas destinados a la exhibición de productos 
artesanales. El análisis se estructuró en referente funcional, que 
abordaron aspectos de distribución y operatividad espacial, y 
referente formal, centrado en estrategias estéticas y conceptuales. 

 

 
2.13.1. Referente  funcional  

 

(Tienda-galería) I Find Everything (tienda- galería) 

Arquitectos: Makoto Yamaguchi design 

Área: 20 m² 

Año: 2010 

Fotografías: Koichi Torimura 

Diseño de iluminación: Mayumi kondo, luxie 

Ciudad: Shibuya 

País: Japón 
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Figura 45 Fachada de (tienda-galería) 
 

Nota. Fotografía de la fachada, Derechos de autor (2014) por Koichi Torimura. 

Esta unidad está en un edificio de apartamentos, fue renovada como 
galería y tienda, con objetos a la venta como: joyas, objetos de arte, 
sombreros y fotografías. Los clientes que llegan a la tienda son 
personas que conocen de antemano donde está ubicada, Este estilo 
específico de comercio es particular de la zona en que se encuentra 
emplazada. (Makoto Yamaguchi Design, 2014). 

Figura 46 Planos 
 

 
Nota. Adaptado del plano diseñado por Makoto Yamaguchi Design y recuperado 

de ArchDaily. Derechos de autor (2014) por Koichi Torimura 

https://www.archdaily.cl/cl/02-350105/yo-encuentro-todo-tienda-galeria-makoto-yamaguchi-design/533389abc07a808489000107-i-find-everything-makoto-yamaguchi-design-photo
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Figura 47 Sección 
 

 

 
Nota. Adaptado del plano diseñado por Makoto Yamaguchi Design y recuperado 

de ArchDaily. Derechos de autor (2014) por Koichi Torimura 

a) Sección  

La propuesta material del local se distingue por su sencillez, 
integrando únicamente paredes pintadas de blanco, un piso 
entablado con maderas de andamios reutilizadas y mesones 
funcionales para la exhibición. El mostrador central ayuda a la 
circulación de clientes, y extiende el recorrido y la estadía en el 
espacio de tamaño reducido (20m2). Se puede llegar a todos los 
artículos al caminar alrededor de la tiendita. El espacio que pudiera 
percibirse como estrecho, en la realidad logra una pequeña escala 
cómoda y crea sensación de intimidad. 

Figura 48 Interior 
 

Nota. Fotografía tienda/galería, Derechos de autor (2014) por Koichi Torimura. 

 

El diseño implementó una estrategia dual para amplificar la 

percepción espacial del local. Horizontalmente, las cuatro caras 

laterales del mesón central se revistieron con espejos, los cuales 

reflejan el entablado del piso, generando la ilusión de que el mesón 

y el suelo comparten la misma materialidad y, consecuentemente, 

proyectando la habitación como sustancialmente más grande. 

Verticalmente, se dejó la estructura de la cubierta expuesta. (Makoto 

Yamaguchi Design, 2014). 

https://www.archdaily.cl/cl/02-350105/yo-encuentro-todo-tienda-galeria-makoto-yamaguchi-design/533389e7c07a80cb6b000116-i-find-everything-makoto-yamaguchi-design-section
https://www.archdaily.cl/cl/02-350105/yo-encuentro-todo-tienda-galeria-makoto-yamaguchi-design/533388edc07a806c3600010d-i-find-everything-makoto-yamaguchi-design-photo
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Figura 49 Cielo raso 
 

Nota. Fotografía cielo raso, Derechos de autor (2014) por Koichi Torimura. 

 

Esta tienda/galería se toma como homólogo ya que su diseño está 

impulsado por la funcionalidad resolviendo necesidades prácticas de 

un espacio de retail con una alta carga de exhibición. 

En base a la distribución y zonificación siendo un espacio pequeño 

de 20 m2 se soluciona con una distribución abierta, teniendo la venta 

y exhibición concentrado en el mismo espacio con una pieza central 

que funciona como mostrador, esto permite la máxima interacción 

del cliente con los objetos. 

La circulación y ergonomía se ve limitado por el espacio, así que se 

aprovecha el espacio con mobiliario perimetral, y uno central 

revestido sus superficies con espejos en las caras, generando así 

una ilusión óptica de doble espacio y una circulación percibida 

mucho más amplia de la real. 

En cuanto a la ergonomía está focalizado en la exhibición de los 

productos a la atura de los ojos, con estantería perimetrales y en el 

mobiliario central lo que permite una buena visualización de los 

mismo. 

Acorde al almacenamiento y exhibición, también se considera la 

ubicación del mobiliario ubicado perimetralmente en el espacio,con 

estanterías tipo repisas y vitrinas que son totalmente cerrados 

cubriendo así la necesidad de almacenaje, de tal manera que la 

exhibición se destaca sin saturar el espacio visual por la simplicidad 

del mobiliario. 

 

 
Figura 50 Vista 1 

 

Nota. Fotografía tienda/galería, Derechos de autor (2014) por Koichi Torimura 

https://www.archdaily.cl/cl/02-350105/yo-encuentro-todo-tienda-galeria-makoto-yamaguchi-design/5333894ac07a806c3600010e-i-find-everything-makoto-yamaguchi-design-photo
https://www.archdaily.cl/cl/02-350105/yo-encuentro-todo-tienda-galeria-makoto-yamaguchi-design/533388f6c07a80cb6b000111-i-find-everything-makoto-yamaguchi-design-photo
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Figura 51 Vista 2 
 

Nota. Fotografía tienda/galería, Derechos de autor (2014) por Koichi Torimura. 

 

El análisis del proyecto "I Find Everything" de Makoto Yamaguchi 
Design es un referente funcional fundamental, ya que valida que la 
usabilidad y practicidad de una tienda-galería se logran a través de 
la eficiencia del diseño minimalista. La solución homóloga, basada 
en una distribución abierta alrededor de un núcleo centrall y el uso 
estratégico de superficies reflejantes para potenciar la amplitud, 
demuestra que el espacio debe actuar como un fondo neutral y 
adaptable. 

Esta aproximación justifica la propuesta de diseño interior para 
"UMA" al confirmar una distribución perimetral, el uso de una paleta 
de colores neutros y una arquitectura simplificada es la vía más 
eficiente para que la circulación, la ergonomía y la exhibición digna 
se concentren en realzar la textura y el relato de los objetos de paja 

toquilla, asegurando así que la funcionalidad del espacio esté 
alineada con su objetivo estético y comercial. 

 

 
2.13.2. Referente  formal  

 

La melguiza  Zooco  estudio  

Arquitectos:  Zooco estudio; zooco estudio 

Área:  32 m² 

Año:  2016 

Fotografías:  Imagen subliminal 

Proveedores:  Cement design 

Colaboradores:  María larriba. Alejandro cortizo. 

Director  de proyecto:  Zooco estudio 

Proyecto  de iluminación:  Zooco estudio 

Diseño  gráfico:  Mutta 

Architect  in charge:  Zooco estudio 

Ciudad:  Madrid 

País:  España 

 

El diseño para La Melguiza se articuló en torno a la esencia del 
azafrán, descrito por el cliente como un producto minúsculo, ligero y 
de gran valor tradicional en España. 

En respuesta a estas premisas, ZOOCO Estudio (2016) desarrolló 

una solución que incorpora un sistema de luminarias y expositores 

suspendidos. 
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Figura 52 Referente formal aspectos de tradición 
 

Nota. Fotografía recuperada de ArchDaily. Derechos de autor [2016] por Miguel 

Guzmán. 

Figura 53 Referente formal características de tienda 
 

Nota. Fotografía recuperada de ArchDaily. Derechos de autor [2016] por Miguel 

Guzmán 

 

Estos elementos, que buscan recrear una "topografía de hebras" 
rojas a lo largo del techo, dejan el piso despejado para enfatizar la 
espacialidad del local 

Terminan siendo elementos lineales rojos, de los que se 
suspenden cajas transparentes en los que se ubica luz o productos 
según la zona de la tienda 

https://www.archdaily.cl/cl/791300/la-melguiza-zooco-estudio/5785f2bee58ece716600011d-la-melguiza-zooco-estudio-foto
https://www.archdaily.cl/cl/791300/la-melguiza-zooco-estudio/5785f113e58ece7166000116-la-melguiza-zooco-estudio-foto
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Figura 54 Referente formal luminarias 
 

Nota. Fotografía recuperada de ArchDaily. Derechos de autor [2016] por Miguel 

Guzmán 

 

Se puede resaltar cómo los estantes empotrados en las paredes y el 

mobiliario de apariencia maciza juega en contraste con los puntos 

de luz y los productos que parecen suspendidos en el aire evocando 

ligereza y valor. 

Figura 55 Axonometría 

 

Nota. Plano diseñado por ZOOCO Estudio y recuperado de ArchDaily. Derechos 

de autor [2016] por Miguel Guzmán 

 

 

Figura 56 Exposición interior 
 

Fuente: Fundación Arquia 2023 

https://www.archdaily.cl/cl/791300/la-melguiza-zooco-estudio/5785f208e58ece38220000ec-la-melguiza-zooco-estudio-foto
https://www.archdaily.cl/cl/791300/la-melguiza-zooco-estudio/5785ef2be58ece7166000112-la-melguiza-zooco-estudio-axonometrica
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Figura 57 Corte y planta 

 

 
Nota. Adaptado de plano diseñado por ZOOCO Estudio, recuperado de ArchDaily. Derechos de autor [2016] por Miguel Guzmán 
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Figura 58 Corte 

 

 
 
 

 
Nota. Adaptado de plano diseñado por ZOOCO Estudio, recuperado de ArchDaily. Derechos de autor [2016] por Miguel Guzmán 
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Para la fachada han empleado una vidriera totalmente transparente 

que permite ver lo que sucede en el interior e invita al peatón a 

ingresar a la tienda, ya que los elementos que cuelgan del techo son 

muy atractivos. 

Figura 59 Fachada 
 

Nota. Fotografía recuperada de ArchDaily. Derechos de autor [2016] por Miguel 

Guzmán 

El diseño se concibe en una distribución perimetral y rigurosa, que 

conscientemente libera el plano del suelo. Al vaciar el centro, el 

estudio garantiza una circulación fluida e ininterrumpida, elevando la 

percepción de amplitud y serenidad, de forma que el cliente centre 

su atención en el objeto expuesto sin distracciones espaciales. 

Lo primero al analizar la decisión de suspender los elementos de 

exhibición del techo nace de una solución formal que resuelve 

brillantemente la función de exhibición en un espacio reducido. Esta 

instalación aérea, conformada por los hilos rojos y las cajas de 

metacrilato, nace del concepto de las "hebras de azafrán" en la 

tercera dimensión, rompe la monotonía de la geometría simple, dota 

al espacio de una identidad escultórica única. 

Finalmente, el proyecto destaca por el manejo sutil pero poderoso 

del contraste material. El referente formal equilibra la tradición y la 

calidez a través de la madera y la piedra, teniendo un fondo neutro 

y cálido que comunica calidad y atemporalidad. Sobre esta base 

neutra, la irrupción de la transparencia y el color rojo vivo actúa como 

el único acento focal. Esta estrategia cromática y táctil refuerza la 

jerarquía visual: todo el rigor formal del contenedor está al servicio 

de destacar el contenido, logrando así un diseño donde la elegancia 

se encuentra en la abstracción y la máxima expresión está en el 

detalle conceptual. 

https://www.archdaily.cl/cl/791300/la-melguiza-zooco-estudio/5785f3c7e58ece7166000121-la-melguiza-zooco-estudio-foto
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2.14. Cuadro  de análisis  y diagnóstico  del  estado  actual  

Tabla 11 Cuadro de análisis y diagnóstico del estado actual 
 

Ítem Especificaciones  Estado  Observaciones  

Piso  Porcelanato de 50x50 cm Bueno  No presenta 
problemas 

Cielo  raso  Estuco liso de 60 x 60 cm Bueno  Están en buen 
estado 

Paredes  Enlucido con acabado de 
pintura blanca 

Bueno  No presentan grietas 

Iluminación 
artificial  

Focos directos Bueno  Solo se usa de 
noche 

Iluminación 
Natural  

Ingreso de luz por la parte 
frontal 

Bueno  Ingreso con buena 
iluminación de día 

  

Nota: Autor, 2025. 

2.15. Organigrama  

Figura 60 Organigrama 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Nota: Autor, 2025. 

 

 
2.16. Conclusiones  del  análisis  arquitectónico  

 

Según el análisis exhaustivo realizado en este capítulo, el espacio 
seleccionado para la intervención se encuentra en un 
emplazamiento de alta viabilidad comercial y legal. La ubicación 
dentro de una zona de alto tráfico comercial representa una ventaja 
estratégica fundamental, garantizando una exposición significativa 
que maximizará la afluencia de público y el éxito potencial de la 
tienda. Además, la revisión de la documentación arquitectónica y las 
mediciones in situ confirman que la construcción cumple con la 
mayoría de las normativas municipales vigentes. Este ajuste a los 
requisitos legales y técnicos establecidos por las autoridades locales 
es un factor crucial que asegura la viabilidad y legitimidad de la 
intervención proyectada, minimizando riesgos en la fase de 
ejecución. 

 

Fuente: Autor, 2025. No obstante, la viabilidad legal y comercial, el análisis de las 
condiciones actuales revela una problemática central que justifica la 

Espacio  Problemas  Necesidades  Características  

Vestibulo  de 
entrada  

Ausencia de 
un recibidor o 
counter. 

Crear un espacio de 
recepción que 
cuente con un 
counter y mobiliario 
de espera. 

Espacio con 
señalética, iluminación 
y mobiliario adecuado. 

Zona de 
trabajo  

El espacio es 
reducido, 
cuenta con un 
área de 
circulación 

Generar zonas o 
estaciones de 
trabajo para mejorar 
la circulación. 

Amplio espacio con 
distintas 
funcionalidades, 
buena iluminación. 

Zona de 
descanso  

Comparte 
espacio con 
zona 
administrativa. 

Aislar y generar 
espacio de 
descanso 

Generar un espacio 
fuera de la zona de 
trabajo 

Baño  Presencia de 
un solo baño. 

Adecuar el baño 
actual para el uso 
de dueños y 
clientes. 

Lograr la 
independencia entre 
los clientes y dueños 
del lugar. 
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necesidad de la intervención: la limitación espacial. El local, al ser un 
espacio reducido de 36m2 que debe maximizar tanto la exhibición de 
productos como la experiencia del usuario, requiere un diseño que 
contrarreste la percepción de confinamiento. Esta necesidad se 
agrava por el incumplimiento en la altura libre, la cual es inferior a la 
requerida normativamente (referida en la Tabla 10). Por lo tanto, el 
objetivo primordial de la intervención surge de la necesidad de 
transformar las deficiencias dimensionales en una ventaja 
perceptiva, creando un ambiente que potencie la sensación de 
amplitud, funcionalidad y comodidad para los usuarios. 

 
En cuanto a las condiciones ambientales y constructivas, el espacio 
presenta características favorables que pueden ser optimizadas con 
el diseño. Las condiciones de asoleamiento y ventilación son 
adecuadas, lo que permite la posibilidad de favorecer la eficiencia 
energética y el confort térmico mediante estrategias pasivas. 
Asimismo, la construcción existente ofrece un aislamiento acústico 
favorable, mitigando eficazmente el ruido proveniente de la zona de 
alto tráfico. Estas condiciones de partida son ventajosas, ya que 
facilitan el desarrollo de un diseño que se enfoque primariamente en 
la experiencia estética y funcional interna sin requerir grandes 
modificaciones estructurales o de control ambiental. 

 
Para abordar la problemática dimensional y estética del local, se 
realizó un análisis de homólogos formales y funcionales. Estos 
referentes conceptuales y estilísticos (como el proyecto La Melguiza) 
son esenciales para establecer modelos de buenas prácticas en la 
traducción de un concepto complejo (como el tejido de paja toquilla) 
en una solución arquitectónica dentro de espacios pequeños. El 
estudio de estos precedentes proporciona lecciones valiosas sobre 
la manipulación de la percepción espacial, el uso estratégico de la 
verticalidad y la selección material, sirviendo de base metodológica 
para asegurar que la propuesta de intervención sea efectiva, 
funcional y optimice al máximo las limitadas dimensiones del 
espacio. 
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Capitulo  III: Propuesta  y diseño  espacial  

Este capítulo desarrolló la propuesta de diseño interior para la tienda 
"UMA", aprovechando los elementos espaciales que contribuyeron a 
la exhibición de objetos realizados con paja toquilla. La intervención 
se fundamentó en el análisis previo del espacio y las condiciones 
contextuales identificadas, traduciéndolos en soluciones de diseño 
que optimizaron la funcionalidad comercial y la experiencia del 
usuario. 

La metodología integró procesos de conceptualización teórica, 
desarrollo de perfil arquitectónicos, ideación gráfica mediante 
moodboards y bocetos exploratorios, desarrollo de propuestas 
planimétricas y volumétricas, modelado tridimensional para 
visualización, diseño de mobiliario especializado, y cuantificación 
económica del proyecto. Se aplicaron principios de diseño comercial, 
visual merchandising, y consideraciones ergonómicas para espacios 
reducidos. 

El desarrollo de la propuesta abarcó la conceptualización basada en 
la integración del minimalismo y el estilo boho chic como estrategia 
para resaltar los productos artesanales, la definición de aspectos 
formales y funcionales de ambos estilos, y su adaptación a las 
condiciones del espacio reducido. Se desarrollaron herramientas de 
ideación visual, bocetos exploratorios, y la propuesta integral de 
diseño interior incluyendo sistemas de zonificación, iluminación, 
mobiliario y acabados. La documentación se complementó con 
visualizaciones tridimensionales, detalles constructivos y la 
cuantificación económica del proyecto mediante presupuesto 
detallado. 

 

 
3.1. Conceptualización  

 
La propuesta es diseñar un espacio reducido con una 
conceptualización que combine el minimalismo con el estilo boho. La 
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elección de estos estilos como guía para el diseño tiene como 
objetivo crear un entorno donde la simplicidad y la organicidad se 
complementen para resaltar de manera óptima el producto principal: 
el sombrero de paja toquilla. 

 
3.1.1 Proceso  de Conceptualización  

 
Para el concepto, tomo como forma base al sombrero de paja 
toquilla, el clásico Panamá hat con su forma de 30 grados y un 
acabado cálido y súper fino de un tejido de hebras finas de paja 
toquilla natural. 

 
Figura 61 Fachada 

 
 
 
 

 

 
 
 

 
Nota. Fotografía adaptada de modestohats, derechos de autor (2025) por Modesto 

Hats 

Descomponiendo por sus partes, tenemos la copa o corona, banda, 
y el ala o borde, mediante ese análisis genero una sustracción, para 
recuperar una forma orgánica en específico del ala, que me permitirá 
la obtención de un módulo, el cual, lo reflejaré para la obtención del 
módulo final. 

 
Figura 62 Fachada 

 

Nota. Autor, 2025 

 

3.2. Concepto  Minimalista  

 
El minimalismo se selecciona por su capacidad para ofrecer un 
diseño limpio y sin distracciones, lo que permite que el producto sea 
el centro de atención. Este estilo se basa en el principio de "menos 
es más", lo que significa que al reducir el desorden y simplificar el 
entorno, se puede crear un espacio que no compita con el producto 
en exhibición. 
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3.2.1 Aspectos  Clave  del  Minimalismo  en el Diseño:  

 
¶ Paleta de Colores Neutros : Utilizar colores neutros como 

blancos, grises y beige para las paredes y el mobiliario. Estos 
tonos ayudan a mantener el espacio visualmente limpio y 
permiten que los productos, especialmente los sombreros de 
paja toquilla, se destaquen. 

¶ Mobiliario Funcional y  Sencillo : Elegir muebles con líneas 
limpias y formas geométricas simples. El mobiliario debe ser 
funcional, con suficiente almacenamiento oculto para 
mantener el área despejada. 

¶ Espacio Abierto : Maximizar el espacio abierto y evitar la 
sobrecarga visual. Esto puede lograrse mediante la 
disposición estratégica del mobiliario y la integración de 
soluciones de almacenamiento que minimicen el desorden. 

¶ Iluminación Natural : Aprovechar la luz natural siempre que 
sea posible. Las grandes ventanas o tragaluces permiten que 
la luz ilumine el espacio de manera uniforme, resaltando el 
diseño minimalista. 

 
3.3. Estilo  Boho  Chic  

 
El estilo boho chic, por otro lado, introduce elementos orgánicos y 
texturizados que aportan un contraste interesante al minimalismo. La 
mezcla de estos estilos añade calidez y personalidad al espacio, 
equilibrando la simplicidad del minimalismo con detalles acogedores 
y decorativos. 

 
3.3.1 Aspectos  Clave  del  Estilo  Boho  Chic  en el Diseño:  

 
¶ Textiles y Accesorios : Incorporar alfombras, cojines y 

cortinas con patrones y texturas boho chic. Estos elementos 
pueden añadir profundidad y calidez al espacio sin abrumar 
el diseño minimalista. 

¶ Elementos Naturales : Integrar materiales naturales como 
madera reciclada, fibras de yute y plantas en macetas 
decorativas. Estos elementos no solo complementan el estilo 
boho chic, sino que también aportan una sensación de 
conexión con la naturaleza. 

¶ Decoración Ecléctica : Añadir detalles decorativos que 
reflejen una estética boho chic, como cestas, tapices y arte 
mural. Estos elementos deben ser seleccionados 
cuidadosamente para no sobrecargar el espacio, 
manteniendo el equilibrio entre minimalismo y boho chic. 

¶ Iluminación Ambiental : Utilizar lámparas de estilo boho 
chic, como las de mimbre o papel, para crear una iluminación 
cálida y acogedora. Las luces colgantes o las tiras de luces 
suaves también pueden contribuir a la atmósfera relajante. 

 
3.4. Integración  de Estilos  en un Espacio  Reducido  

 
Dado el espacio reducido, la integración de estos dos estilos debe 
ser cuidadosamente planificada para asegurar que no se genere un 
ambiente sobrecargado. Aquí algunas estrategias para lograr un 
equilibrio efectivo: 

 
¶ Selección Cuidadosa de Elementos : Elegir 

cuidadosamente cada elemento de decoración y mobiliario 
para que complemente ambos estilos sin crear un conflicto 
visual. 

¶ Zonas Definidas : Delimitar áreas específicas para el 
minimalismo y el boho chic dentro del espacio. Por ejemplo, 
una sección del espacio puede estar dedicada a una 
exhibición limpia y ordenada de los sombreros, mientras que 
otra área puede incorporar elementos boho para crear una 
experiencia de compra acogedora. 
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¶ Diseño  Coherente : Asegurarse de que todos los elementos, 
desde los muebles hasta los accesorios, se integren de 
manera armoniosa. La clave es mantener una paleta de 
colores coherente y evitar la acumulación de demasiados 
elementos decorativos. 

 
La combinación del minimalismo y el estilo boho chic en un espacio 
reducido ofrece una oportunidad única para crear un entorno que 
resalte la calidad y el diseño del sombrero de paja toquilla, al tiempo 
que proporciona una experiencia de compra atractiva y acogedora. 
Con una planificación cuidadosa y una atención meticulosa a los 
detalles, es posible lograr un equilibrio perfecto entre simplicidad y 
calidez en el diseño del espacio. 

3.5. Ideación.  Mood  board  

Tabla 12 Moodboard 

 

 
Nota. Autor, 2025 
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3.6. Bocetos  

Figura 63 Boceto 1 

 

 

Nota. Autor, 2025 
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Nota. Autor, 2025 

Figura 64 Boceto 2  
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Nota. Autor, 2025 
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3.7. Propuesta  de diseño  Interior  

Figura 65 Planta 
 
 

 

 
 

 

Nota. Autor, 2025 
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Figura 66 Corte A-A´ 
 

 
 
 

 
Nota. Autor, 2025 
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Figura 67 Corte B-B´ 
 

 

 
Nota. Autor, 2025 
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Nota. Autor, 2025 

 

 
 
 
 

 
Nota. Autor, 2025 

Figura 68 Corte C-C´ 
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Figura 69 Zonificación 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
Nota. Autor, 2025 




































































































